Spoteczno-ekonomiczne efekty dziatalnos$ci Legii Warszawa w sezonie 2016/17 - podsumowanie

Efekty ekonomiczne generowane poza klubem

Efekty bezposrednie

dziatalnosci klubu ;
W ramach efektéw

popytowych
Przychody: Przychody:
286 min zt 308 min zt
Warto$¢ dodana: Warto$¢ dodana:
215 min zt 142 min zt

Zatrudnienie:
ok. 1 680 oséb

Zatrudnienie:
519 oséb

tacznie w Polsce:

=

Wartos$¢ dodana:
372 min zt

Przychody:
631 min zt

Dochody sektora finanséw publicznych (podatki i sktadki):

Z tego w Warszawie:

Przychody: 411 minzt

Wartos$¢ dodana: 274 min zt

Zatrudnienie: ok. 1500 oséb

Dochody netto

dla budzetu miasta: 13.8minzf

Efekty regionalne policzone z wykorzystaniem modelu EY Spectrum

W ramach efektow
podazowych

Przychody:
37 min zt

Warto$¢ dodana:
15min zt

Zatrudnienie:
ok. 200 os6b

Zatrudnienie:
ok. 2 400 os6b

104 min zt

Dodatkowe efekty:

Ekspozycje marek wiasnych
Warszawy w Internecie, mediach
spoteczno$ciowych oraz telewizji

w kontekscie meczéw w europejskich
pucharach w sezonie 2016/2017
byty warte 33,4 mIn zt.*

Dzieki meczom z udziatem Legii
Warszawa w europejskich pucharach,
miasto Warszawa byto promowane
wsréd miliondw uzytkownikow

w Internecie oraz wéréd co najmniej
55 min telewidzéw.*

Efekty bezposrednie
dziatalnosci klubu

To wktad Legii Warszawa w rozwdj
gospodarki poprzez wtasng
produkcje, wygenerowang
warto$¢ dodang, zatrudnienie,
ptacone podatki i sktadki, itp.

Wartos¢ dodana

Efekty popytowe

Wynikaja z popytu zgtaszanego

przez Legie Warszawa na

produkty i ustugi w jej taricuchu

dostaw oraz z popytu

taricucha dostaw.

pracownikéw zatrudnionych przez
Legie Warszawa i w ramach jej

Efekty podazowe

Wynikaja z korzysci, jakie odnosza
podmioty obstugujgce odbiorcéw
produktéw dziatalnosci Legii
Warszawa (np. korzysci dla
restauracji obstugujacych kibicow
w okolicy stadionu w dniu meczu
pitkarskiego).

W pewnym uproszczeniu, warto$¢ dodang mozna zdefiniowac jako nadwyzke przychoddéw firmy nad
ponoszonymi przez nig wydatkami na towary i ustugi, ktére sa niezbedne do prowadzenia biezacej
dziatalno$ci. Miara ta obrazuje wktad danego podmiotu do PKB.

2-4 krotny wzrost zainteresowania
m.st. Warszawa w Internecie za
granicg w tygodniach rozgrywania
meczéw w europejskich pucharach.

Az 6,5% catkowitej, rocznej liczby
wyszukiwan hasta ,Warszawa"

w Internecie w przeanalizowanych
krajach byto zwigzane z meczami
z udziatem Legii Warszawa

w europejskich pucharach.

*Wnioski z zewngtrznego badania firmy Pentagon Research.

Wsparcie organizacyjne, operacyjne
lub finansowe dla 20 sekcji
sportowych dziatajacych pod
szyldem Legii Warszawa.

Ponad 3,5 tys. uczestnikow

w ok. 100 szkétkach pitkarskich
dla dzieci i mtodziezy na terenie
wschodniej Polski.

Organizacja festiwali rodzinnych,
turniejéw dla dzieci zdomdéw
dziecka, koncertéw dla oséb
niepetnosprawnych, zbiérek,
biegdw, wycieczek po stadionie
(dla ok. 29 tys. oséby), itp.

Inicjatywy edukacyjne, w tym
programy , Lekcje z Legig"
oraz ,Korkiz Legig".



