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@B.LEAGUE

社会経済効果指標とは、Bリーグ・クラブが創出する経済的・社会的
価値を測定するための指標であり、各活動が地域のエンパワーメントに
つながるメカニズムを可視化するものである

バスケットボール興行

選手育成

交流促進 環境保護

共生社会促進

教育支援

健康増進

子育て支援

スクール事業

普及育成

地域安全活動

地域経済活性化

地域イベント活性化 まちづくり

ファンエンゲージメント 奉仕・共助促進

経済 健康 モチベーション 暮らしやすさ
コミュニティの

つながり
安全安心 環境

バスケットボール事業に関する活動 ヒト・子どもに関する活動 地域・社会に関する活動

経済に関する活動結果 支援・活動に関する活動結果

域外からの来訪者数・来訪回数 活動の認知率

興行（試合）観戦者数 活動参加（関与）人数・企業数 支援・地域貢献活動 実績域内での消費・経済活動
寄付・寄贈 実績

（クラウドファンディング等含む）

感動立国の実現

経済波及効果

ブランドイメージ

医療費削減効果

主観的健康

エンパワーメント 暮らしやすさ ソーシャルキャピタル

シビックプライド

防災

防犯

環境保全

共生社会 安心感

ゴ
ー
ル

直
接
的
な

ア
ウ
ト
カ
ム

活
動
結
果

ク
ラ
ブ
活
動

地域経済の活性 地域のにぎわい形成 健康寿命の延伸 転出減少・転入増加 地域内活動の増加 ブランドイメージ向上 ・・・

関わる全ての人々のウェルビーイング最大化Bクラブが核となるまちの持続的な活性化 自律的な課題解決の推進

波
及
的
な

ア
ウ
ト
カ
ム 地域全体のエンパワー

価値創出の継続

価値創出を通じた
地域のエンパワーメント



@B.LEAGUE

本件調査では3クラブの活動を対象として調査を実施しており、各活動
が地域に対し価値を創出するメカニズムをミクロ面から特定した

経済 健康 モチベーション 暮らしやすさ
コミュニティの

つながり
安全安心 環境

感動立国の実現

経済波及効果

ブランドイメージ

医療費削減効果

主観的健康

エンパワーメント 暮らしやすさ ソーシャルキャピタル

シビックプライド

防災

防犯

環境保全

共生社会 安心感

ゴ
ー
ル

直
接
的
な

ア
ウ
ト
カ
ム

活
動
結
果

ク
ラ
ブ
活
動

地域全体のエンパワー

地域経済の活性 地域のにぎわい形成 健康寿命の延伸 転出減少・転入増加 地域内活動の増加 ブランドイメージ向上

価値創出の継続

・・・

関わる全ての人々のウェルビーイング最大化Bクラブが核となるまちの持続的な活性化 自律的な課題解決の推進

波
及
的
な

ア
ウ
ト
カ
ム

「みんなのテーブル」 「水戸まちなかクエスト」・「B旅」 「キングス商店街」

活動認知率向上 利用者間の交流回数増加

利用者数の増加

地域内での移動量増加 地域外からの来訪者増加

活動への参加

地域内消費金額増加 地域内滞在時間の増加

商店街への来訪



@B.LEAGUE

調査対象の活動を分類すると、各活動が地域内外のそれぞれのステーク
ホルダーに対し、地域課題の解決から新たな価値の創出まで広範な価値
を創出していることが明らかとなった

◼ 回遊型街歩きイベントを通じて地域内での回遊を
促し、中長期的には地域内での購買や賑わい増加に
つなげることを目指している

◼ 新規来訪需要の創出や、購買需要の創出を通じて
地域内に新たな価値を創出している

◼ 常設のこども食堂を通じてこどもの笑顔と地域の
居場所づくりを推進

◼ 困窮世帯への支援という枠組みを超えて地域の
居場所として機能することで、社会課題に対し多様
な支援の創出を目指している

「みんなのテーブル」

「水戸まちなかクエスト」・「B旅」

◼ 地元商店街の活性化を通じ、地域外からの来訪者の
需要創出だけでなく、地域住民の結束の象徴として
も機能

◼ 地域内外問わず幅広い領域での価値創出がみられる

「キングス商店街」

新規価値想起型

地域課題解決型

地域外住民巻込型地域住民対象型

各活動が創出する価値の類型



@B.LEAGUE

調査対象の活動を分類すると、各活動が地域内外のそれぞれのステーク
ホルダーに対し、地域課題の解決から新たな価値の創出まで広範な価値
を創出していることが明らかとなった

105.9%
水戸まちなかクエスト実施期間における

地域内での歩行者の移動量

57.1%
みんなのテーブルで食事をとることで

充実感を得た割合

2億8,493万円
2025-26シーズンのキングス試合観戦者が

キングス商店街において消費した金額の推計額

本件をベースとした中長期的な取り組み

により、地域内における周遊が滞在に

変化することで、地域活性化に寄与する

取り組みにつながると実証された

この参加者の意識変容が地域全体に波及し

地域に根差す様々な課題解決に

寄与すると考えられ、本件はその端緒

となる取り組みであると実証された

クラブが地域のシンボルとなり地域に

多くの人を寄せ付けることで、

地域に経済的な便益を与えることを通じ

地域活性化に寄与していると実証された

水戸まちなかクエストを通じ
地域内での人流活性化に寄与

みんなのテーブルを通じ
地域の自律的な課題解決に寄与

キングス商店街を通じ
地域内での消費活性化に寄与

45.7%
「クエスト・B旅」に参加したことで
お出掛け先の選択肢が増えた割合

80.0%
みんなのテーブル利用により

子どもの困窮に関心を持った人のうち
社会課題に関心を持つようになった割合

65.6%
キングス商店街を利用することで

沖縄市内への滞在時間が長くなった割合
（対象：沖縄市外在住者）
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@B.LEAGUE

「みんなのテーブル」は地域住民を中心に交流の拠点やさまざまな人の
居場所として機能しており、充実感や地域愛着の形成などのさまざまな
価値を生み出している



@B.LEAGUE

健康やつながりなどさまざまな領域に価値をもたらすことはもちろん、
こども食堂の取り組みそのものを媒介に、さまざまな社会・環境問題へ
の意識醸成への寄与が見られる



@B.LEAGUE

秋田ノーザンハピネッツ「みんなのテーブル」が＜健康＞に与える影響
充実感の向上や日常生活での栄養バランスの考慮などを通じ健康につな
がっている



@B.LEAGUE

秋田ノーザンハピネッツ「みんなのテーブル」が＜暮らしやすさ＞に与
える影響食費負担や家事負担の減少を通じ、地域の暮らしやすさの向上
につながっている



@B.LEAGUE

秋田ノーザンハピネッツ「みんなのテーブル」が＜ソーシャルキャピタ
ル＞に与える影響
食堂をハブとして新たな交流やコミュニティ参画を生み出している



@B.LEAGUE

秋田ノーザンハピネッツ「みんなのテーブル」が＜シビックプライド＞に与える
影響
クラブのイメージアップだけでなく住民のシビックプライド向上に寄与している



@B.LEAGUE

秋田ノーザンハピネッツ「みんなのテーブル」が＜共生社会＞に与える
影響
「みんなのテーブル」の利用が、幅広い社会課題への気付きを促している
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秋田ノーザンハピネッツ「みんなのテーブル」が＜安心安全＞に与える影響
前項ソーシャルキャピタルなどつながりを通じて安心感の形成につながって
いる



@B.LEAGUE

秋田ノーザンハピネッツ「みんなのテーブル」が＜環境＞に与える影響
「みんなのテーブル」を通じて幅広い環境問題に目を向けるきっかけに
なっている
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@B.LEAGUE

茨城ロボッツでは「水戸まちなかクエスト」や「B旅」を通じて地域内の
回遊を促すことにより、地域の魅力発信や地域消費、体験価値の向上につ
なげる施策を実施している



@B.LEAGUE

地域内の周遊を通じて再来訪につながる魅力の発見や、地域・クラブへの
愛着やつながりの形成、地域の暮らしやすさなど多様な領域に価値を創出
している



@B.LEAGUE

茨城ロボッツ「水戸まちなかクエスト」・「B旅」が＜経済波及効果＞に
与える影響
地域内での周遊の経験が地域への訪問意向や購買以降に影響を与えている
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「水戸まちなかクエスト」実施期間中の地域内の移動量・滞在量を比較
すると歩行者の移動量および地域への滞在量に、前年より増加がみられた



@B.LEAGUE

茨城ロボッツ「水戸まちなかクエスト」・「B旅」が＜ブランドイメージ＞に
与える影響
活動を通じて地域の魅力を認知し再来訪意向などのイメージ向上に影響している



@B.LEAGUE

茨城ロボッツ「水戸まちなかクエスト」・「B旅」が＜健康＞に与える影響
参加を通じた充実感を継続させることで健康状態の向上につながると考えられる



@B.LEAGUE

茨城ロボッツ「水戸まちなかクエスト」・「B旅」が＜暮らしやすさ＞に与える影響
イベントによるお出掛け先の増加により、地域の魅力・暮らしやすさが向上している



@B.LEAGUE

茨城ロボッツ「水戸まちなかクエスト」・「B旅」が＜ソーシャルキャピタル＞に
与える影響
イベントが共通の話題化し、交流のきっかけとして人々のつながりを強固にしている



@B.LEAGUE

茨城ロボッツ「水戸まちなかクエスト」・「B旅」が＜シビックプライド＞に
与える影響
イベントを通じて地域やクラブへの親しみが増加し愛着形成につながっている
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@B.LEAGUE

「キングス商店街」は観光客などが沖縄市に滞留するフックとして影響をもたら
しており、経済的な影響はもちろん地域住民のさまざまな領域に社会的価値を
創出している
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商店街への来訪回数や滞在時間が長い方がより多くのアウトカムを得ており、
商店街来訪や地域内の周遊につながる施策が重要であることが調査結果より
読み取れる



@B.LEAGUE

琉球ゴールデンキングス「キングス商店街」が＜経済波及効果＞に与える影響
商店街・地域の認知度向上が宿泊等の地域内滞留や消費誘発につながっている



@B.LEAGUE

琉球ゴールデンキングス「キングス商店街」が＜ブランドイメージ＞に与える
影響
商店街が生み出す地域内滞留が地域への関心想起につながっている



@B.LEAGUE

琉球ゴールデンキングス「キングス商店街」が＜主観的健康＞に与える影響
商店街のイベント参加や店舗利用が地域住民の充実感などにつながっている



@B.LEAGUE

琉球ゴールデンキングス「キングス商店街」が＜ソーシャルキャピタル＞に
与える影響
商店街が生み出す地域内滞留が地域への関心想起につながっている



@B.LEAGUE

琉球ゴールデンキングス「キングス商店街」が＜シビックプライド＞に与える
影響
「キングス」商店街であることが地域愛着の形成につながっている
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