Fundacja EY
EY Rondo ONZ 1, 00-124 Warszawa

tel. 022 557 66 93,
fax. 022 557 70 01

e-mail: fundacja@pl.ey.com

KONKURS ,,Lokalne kampanie spoteczne”
REGULAMIN IV EDYCJI KONKURSU GRANTOWEGO

I. Organizacjai cel Konkursu

1. Organizatorem Konkursu jest Fundacja EY z siedzibg w Warszawie przy ul. Rondo
ONZ 1, 00-124 Warszawa, KRS 0000164082. Konkurs wcze$niej funkcjonowat
pod nazwa ,,Dzient Rodzicielstwa Zastepczego - kampania spoteczna”.

2. Konkurs dotyczy organizacji kampanii spotecznej na rzecz rodzicielstwa
zastepczego w spotecznosci lokalnej.

3. Celem Konkursu jest organizacja kampanii spotecznej na rzecz rodzicielstwa
zastepczego na terenie powiatu lub kilku powiatow. Termin ,,kampania spoteczna”
definiuje sie jako zestaw réznych dziatan, ktérych celem jest doprowadzenie do
wzrostu wiedzy, zmiany myslenia, zachowania wobec rodzicielstwa zastepczego.
Kampania spoteczna moze stosowac narzedzia i techniki reklamowe oraz Public
Relations. Pierwsze z nich - dziatania reklamowe - stuzg budowaniu zasiegu
(dotarcie do jak najwiekszej liczby ludzi z grupy docelowej), natomiast dziatania

PR majg na celu pogtebienie tematu i budowanie relacji z odbiorcami kampanii
(spotkania, warsztaty, seminaria, publikacje).

4. W ramach konkursu nalezy okresli¢ nastepujace elementy kampanii spotecznej: jej
cel, grupe lub grupy docelowe, hasto i gtéwny przekaz, jak rowniez kanaty
dotarcia do odbiorcow, dziatania, ktére zostang zrealizowane w ramach kampanii,
partneréw.

5. Odbiorcami planowanej kampanii spotecznej sq mieszkanicy danego
powiatu/powiatéw, a nie juz istniejace rodzinne formy pieczy zastepczej, ktére
mogg pomaoc w jej przeprowadzeniu.

[I. Warunki udziatu w Konkursie

1. O granty na organizacje kampanii spotecznej na rzecz rodzicielstwa zastepczego
mogga ubiegac sie: rodziny zastepcze (RZ), rodzinne domy dziecka (RDD), placowki
opiekunczo-wychowawcze typu rodzinnego, organizacje pozarzadowe (fundacje,
stowarzyszenia) oraz instytucje publiczne (samorzgdowe i panristwowe tj. PCPR,
MOPS, MOPR, Organizatorzy Rodzinnej Pieczy Zastepczej), ktére pracuja
bezposrednio z RZ oraz z prowadzgcymi RDD, a takze ich podopiecznymi i maja
Z nimi osobisty kontakt.



2. Maksymalna kwota dotacji na realizacje jednego projektu kampanii spotecznej
wynosi 10 000 zt. Pula dostepnych srodkéw w ramach konkursu wynosi 100 000
zt.

3.Wnioskodawca zobowigzany jest do wniesienia min. 10% wktadu wtasnego
do kosztow kampanii spotecznej w formie finansowej, rzeczowej lub
merytorycznej.

4. Razem z wnioskiem o dofinansowanie (wniosek aplikacyjny) Wnioskodawca
zobowigzany jest przedstawic¢ szczegdtowa liste partnerdéw, jakich zamierza
zaangazowac w przygotowywang kampanie spoteczng. Organizator zastrzega
sobie prawo do odmowy Wnioskodawcy udziatu w konkursie, za pisemnym
wyjasnieniem, jesli w sposdb racjonalny ustali, ze obowigzujgce przepisy prawne
lub wymogi zawodowe (w szczegdlnosci te dotyczace niezaleznoSci biegtych
rewidentéw lub doradcéw podatkowych lub konfliktu intereséw) uniemozliwiaja
dofinansowanie danej kampanii spotecznej z uwagi na zaangazowanych przez
Wnioskodawce partnerow.

5.Kazdy z uprawnionych do uczestnictwa w konkursie podmiotéw moze ztozy¢ tylko

jeden wniosek o dofinansowanie organizacji kampanii spotecznej na rzecz
rodzicielstwa zastepczego.

6. Wniosek aplikacyjny nalezy przesta¢ w wers;ji elektronicznej w 2 formatach: plik w
formacie .pdf interaktywny bez podpisdéw oraz plik w formacie .pdf wraz
z zeskanowanymi, wskazanymi we wniosku zatgcznikami podpisany przez
uprawnione osoby (jeden plik w formacie pdf.).

7. Przestane wnioski sg nastepnie oceniane przez komisje konkursowa.

8. Po dokonaniu oceny i wytonieniu listy najlepiej punktowanych projektéw kampanii
spotecznej, Organizator ogtasza wyniki i informuje zwyciezcéw o wygranej, a
zwyciezcy zobowigzani sg w terminie do 4 dni od daty ogtoszenia wynikéw, do
potwierdzenia drogg mailowga przyjecia darowizny.

9. Nieprzestanie potwierdzenia przyjecia darowizny w terminie 4 dni od daty
ogtoszenia wynikow skutkuje skresleniem z listy zwyciezcéw oraz wtgczeniem do
grona zwyciezcOw kolejnego projektu z najwyzszg punktacja z listy rankingowe;.

[Il. Przebieg konkursu

1. Formularz wniosku o dofinansowanie organizacji kampanii spotecznej bedzie
zamieszczony w okresie od 24 lutego 2025 r. na stronie internetowej
www.ey.com/PL/fundacja. Formularz jest réwniez dostepny w siedzibie Fundacji
EY - na prosbe moze by¢ wystany mailem.

2. Wnioski nalezy nadsyta¢ do 24 marca 2025 roku do godziny 12:00
na adres e-mail: agata.skalec-ruczynska@pl.ey.com - z tytutem wiadomosci:
LKS_(nazwa wnioskujgcego z podaniem miejscowosci) np.
LKS_PCPR_Miejscowos¢ lub LKS_Nazwa organizacji pozarzgdowej).
Nalezy telefonicznie potwierdzi¢ otrzymanie przez Fundacje EY wniosku (tel.
519511500).

3. Wnioski ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.

4. Wnioski przestane do Konkursu bedg ocenione pod wzgledem formalnym

przez pracownikoéw Fundacji EY, a nastepnie ocenione zostang przez Komisje
Konkursu.
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5. Decyzje o liczbie przyznanych grantéw oraz ich wysokosci, w terminie do
23 kwietnia 2025 roku podejmie Komisja.

6. Zwyciezcy po ogtoszeniu listy dofinansowanych projektéw kampanii spotecznej
beda zobowigzani nadesta¢ na adres mailowy agata.skalec-ruczynska@pl.ey.com
skany dokumentéw potwierdzone za zgodno$¢ z oryginatem, w tym (w zaleznosci
od typu wnioskodawcy):

a. Statut organizacji pozarzgdowej x 1.

b. Kserokopia aktualnego wypisu z KRS x 1.

c.Dokument zaswiadczajgcy o uprawnieniach do zawierania uméw przez
osobe reprezentujgcego wnioskujgcego x 1.

d. Kopia decyzji o ustanowieniu RZ lub RDD x 1.

e.Listy intencyjne partneréw biorgcych udziat w projekcie wraz ze wskazaniem
formy wsparcia, jakich partner udzieli w czasie obchoddéw (pomoc
finansowa - wysoko$¢, przeznaczenie; pomoc merytoryczna - jaki zakres,

kiedy, kto bedzie to wykonywat; inna pomoc - jaka?) x 1.

7. W sktad Komisji Konkursu wchodza osoby zatrudnione w spétkach Grupy EY oraz
eksperci spoza nich.

8. Cztonkowie Komisji beda oceniali nadestane wnioski w oparciu o nastepujace
kryteria:

a. adekwatnosé podejmowanych dziatan do celéw Konkursu (O - 2 pkt.),

b. jako$¢ przeprowadzonej przez wnioskodawce diagnozy obecnego stanu
wizerunku rodzicielstwa zastepczego (0 - 1 pkt.),

c. adekwatnos¢ przekazu kampanii spotecznej do zdiagnozowanego
wizerunku rodzicielstwa zastepczego oraz barier i zachet do podjecia sie
roli opiekuna zastepczego (0-2 pkt.),

d. tres$¢ kampanii spotecznej (pomyst, kreatywnos¢; innowacyjnosé
dotyczaca hasta i przekazu kampanii) (O - 5 pkt.),

e. stopien zréznicowania form/kanatéw dotarcia z przekazem kampanii do
grup/y docelowych/ej (0O-2 pkt.),

f. wspodtpraca miedzysektorowa (lista partneréw): z przedstawicielami
sektora publicznego, prywatnego, pozarzadowego oraz $wiatem mediow
(po 0,5 pkt. za wspdtprace z kazdym z wymienionych sektoréw) (0-2 pkt.),

g. wyczerpujacy opis grup/y docelowych/ej (0-1 pkt.),

h. koszty projektu, zasadnos$¢ i klarownos$¢ wydatkéw zamieszczonych w
budZzecie, wysokos¢ wktadu wtasnego (O - 2 pkt.),

i. dotychczasowe korzystanie z dofinansowania Fundacji EY na prowadzenie
kampanii spotecznej w ramach konkursu "DRZ- kampania spoteczna" (O-1
pkt.) (1 pkt dla nie korzystajacych z dofinansowania do tej pory),

j. ocena autorska cztonka Komisji (O - 3 pkt.),
k. poprawnos¢ formalna wniosku (0-2 pkt.) - punkty od organizatora
I. ocena organizatora (0-3 pkt)

9. Kazdy wniosek zostanie oceniony przez co najmniej 2 cztonkédw Komisji, w oparciu
o powyzsze kryteria i zostanie mu przyznana okre$lona liczba punktéw. Po
zsumowaniu wszystkich elementéw oceny dokonanej przez jednego cztonka
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Komisji, kazdy wniosek otrzyma od O do 26 punktéw, przy czym O to ocena
najnizsza.

10.Komisja précz przyznania punktéw ma mozliwo$¢ zmniejszenia kwoty otrzymanej
przez zwyciezcoOw w stosunku do kwoty wnioskowanej przez Wnioskodawcow. W
tej sytuacji Wnioskodawca zobowigzany jest do pozyskania innego Zrddta
finansowania lub zmiany sktadowych kampanii tak, aby zachowane zostaty
kluczowe elementy kampanii przy ewentualnym zmniejszeniu jej skali.

11.Nastepnie wszystkie wnioski zostang uszeregowane malejgco w kolejnosci
przyznanych punktéw. Dotacje bedg przyznawane w kolejnosci od najwyzej
ocenionego wniosku, az do wyczerpania puli dostepnych $srodkéw.

12.Lista najwyzej ocenionych wnioskéw aplikacyjnych zostanie zamieszczona
na stronie internetowej www.ey.com/PL//fundacja do dnia 23 kwietnia 2025 r.

13.Decyzja Komisji jest ostateczna i nie przystuguje od niej odwotanie.

IV. Przekazywanie darowizny

1. Ze wszystkimi podmiotami, ktérych projekty kampanii spotecznej zostaty najwyzej
ocenione przez Komisje Konkursowa, podpisane zostang umowy darowizny (wzér
umowy - zatgcznik nr 4) poprzez platforme Autenti na realizacje zawartych we
wnioskach projektow.

2. Udziat w konkursie oznacza akceptacje wzoru umowy darowizny, o ktérym mowa
w pkt. IV.1.

3. Przekazanie darowizny na rachunek bankowy wskazany przez obdarowanego
nastapi w ciggu 14 dni od podpisania umowy darowizny. Umowy darowizny
podpisywane sg za posrednictwem platformy Autenti przez obie strony kontraktu.

4. Niepodpisanie umowy darowizny skutkuje skresleniem z listy zwyciezcéw oraz
wigczeniem do grona zwyciezcow kolejnego projektu z najwyzszg punktacja z listy
rankingowej.

5. Darowizne nalezy rozliczy¢ w ciggu 20 dni od daty zakoriczenia projektu.
Rozliczenie powinno zawierac:

a. Sprawozdanie merytoryczne (Zatacznik nr 1 do regulaminu).

b. Dokumentacje zdjeciowa przeprowadzenie kampanii spotecznej tj. 30
wybranych zdje¢ przestanych w duzej rozdzielczosci na adres
agata.skalec-ruczynska@pl.ey.com.

c. Kopie opisanych w oryginale dokumentéw ksiegowych wystawionych na
obdarowanego (faktury, rachunki, umowy), z adnotacjg o zrédle
finansowania w postaci: ,,Sfinansowano ze $rodkéw Fundacji EY" wraz ze
sprawozdaniem finansowym (Zatgcznik 3 do regulaminu).

d. Powyzsze dokumenty nalezy przesta¢ pocztg na adres biura Fundacji oraz
elektronicznie na adres:
agata.skalec-ruczynska@pl.ey.com

e. Fundacja moze wymagac przedstawienia dodatkowych dokumentoéw.

6. Obdarowany zobowigzuje sie dodatkowo do wypetnienia ewaluacji projektu po
uptywnie 6 miesiecy od jego realizacji zgodnie z zatgcznikiem do umowy.
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Wypetniony formularz ewaluacji (Zatacznik nr 2 do Regulaminu) nalezy przestac
elektronicznie na adres: agata.skalec-ruczynska@pl.ey.com

. Wszelkie zobowigzania podatkowe wynikajgce z otrzymanej darowizny od Fundacji

pokrywa obdarowany.

. Fundacja moze zadecydowaé o zwrocie darowizny w przypadku stwierdzenia

nieprawidtoweqo jej przeznaczenia lub naruszenia innych warunkéw umowy
darowizny

10.Podmioty, z ktérymi zawarta zostanie umowa darowizny zobowigzane sg w trakcie

realizacji projektu/kampanii spotecznej do niezwtocznego informowania
Organizatora o zmianach w gronie zgtoszonych partneréw kampanii spotecznej.

11.0rganizator zastrzega sobie prawo do wypowiedzenia umowy darowizny, za

V.

VI.

. Fundacja zastrzega sobie prawo do monitorowania i kontroli organizacji

pisemnym wypowiedzeniem, jesli w sposéb racjonalny ustali, ze obowigzujgce
przepisy prawne lub wymogi zawodowe (w szczegdlnosci te dotyczace
niezaleznosci biegtych rewidentéw lub doradcéw podatkowych lub konfliktu
intereséw) uniemozliwiajg dofinansowanie danego projektu/kampanii spotecznej
z uwagi na zaangazowanych przez Wykonawce partneréw.

Inne warunki Konkursu

obdarowanych, w zakresie przyznanej przez Fundacje darowizny oraz
wniesionych srodkdéw wtasnych. Instytucje obdarowane zobowigzuja sie do
umozliwienia upowaznionym - przez Koordynatora Konkursu z ramienia Fundacji
EY - osobom do przeprowadzenia monitoringu.

. Lista zwyciezcow w Konkursie moze by¢ upubliczniona przez Organizatora,

a zwyciezcy wyrazajg zgode na taka publikacje.

. Zwyciezca wyraza zgode na zamieszczanie przez Organizatora swoich danych

w materiatach promocyjnych dotyczgcych Konkursu oraz w komunikatach

medialnych dotyczacych kolejnych edycji Konkursu.

Tre$¢ informacji zawartej we wniosku aplikacyjnym moze byé wykorzystana przez
Organizatora w innych dziataniach, ktérych celem jest popularyzacja rodzinnej
opieki zastepczej.

. Organizator ma prawo do weryfikacji i potwierdzenia danych zawartych

we wnioskach aplikacyjnych.

Wnioskodawca zobowigzuje sie do tagowania/oznaczania Fundacji EY na
fanpage’u Facebook'a prowadzonym przez wnioskodawce w materiatach
dotyczacych kampanii spotecznej, dofinansowanej przez Fundacje EY.

Dane osobowe
1.

Uczestnik konkursu wyraza zgode wobec Fundacji EY na przetwarzanie danych
osobowych zamieszczonych we wniosku o dofinasowanie projektu w celu
aktywnego udziatu w Konkursie zgodnie obowigzujgcymi przepisami prawa.

Uczestnik konkursu oSwiadcza, ze dane osobowe 0s6b trzecich zamieszczone we
wniosku o dofinasowanie projektu zostaty pozyskane i przekazane zgodnie

z obowigzujgcym prawem, a osoby te zostaty poinformowane o ich przekazaniu
Fundacji EY i celu ich przekazania.



3. Uczestnik Konkursu wyraza zgode na przekazanie danych osobowych
zamieszczonych we wniosku o dofinasowanie projektu cztonkom Komisji
Konkursu.

Administratorem danych osobowych uczestnikédw Konkursu jest Fundacja EY.
Kontakt do inspektora danych osobowych: ABI@pl.ey.com

Podstawga prawna przetwarzania danych osobowych uczestnikow Konkursu, jest
artykut 6 ust. 1 lit. a) lub b) lub f) Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i
Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb
fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych.

7. Prawnie uzasadnionym interesem realizowanym przez administratora jest
przeprowadzenie Konkursu.

8. Przewarzane kategorie danych osobowych uczestnikdw Konkursu to dane
osobowe, ktére pochodzg bezposrednio od uczestnikdw Konkursy zamieszczone
we wniosku o dofinasowanie projektu.

9. 0dbiorcg danych osobowych uczestnikdw Konkursu sg pracownicy
i wspotpracownicy oraz podmioty wspomagajgce Fundacje EY w jej dziatalnoSci

oraz cztonkowie Komisji Konkursu.

10. Dane osobowe uczestnikow Konkursu przechowywane i przetwarzane beda do
czasu zgtoszenia przez zadania przez uczestnikéw Konkursu ich usuniecia lub
ograniczenia przetwarzania lub wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania, a
takze zadania ich przeniesienia.

11. Uczestnik Konkursu ma prawo dostepu do swoich danych osobowych, ich
sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania lub uczestnik Konkursu
ma prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania, a takze prawo do
przenoszenia danych.

12. W przypadku wyrazenia przez uczestnikdw Konkursu zgody na przetwarzanie
danych osobowych, uczestnicy Konkursu majg prawo do cofniecia zgody w
dowolnym momencie bez wptywu na zgodno$¢ z prawem przetwarzania.

13. Uczestnicy Konkursu majag prawo wnies¢ skarge do organu nadzorczego
w zakresie przetwarzania danych osobowych.

VIl. Postanowienia kofAcowe

1. W sprawach interpretacji zapiséw i wymogéw regulaminowych, decyzje podejmuje
Organizator Konkursu. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany regulaminu
Konkursu w dowolnym okresie jego trwania. O ewentualnych zmianach w
regulaminie Konkursu Organizator bedzie informowat na biezaco na stronie
internetowej www.ey.com/PL/fundacja.

2. Spory odnoszace sie i wynikajgce z Konkursu bedg rozwigzywane przez Fundacje

EY. Wszelkie decyzje Fundacji EY sg w tym zakresie wigzgce i ostateczne.

3. Niniejszy Regulamin jest jedynym dokumentem okres$lajgcym zasady Konkursu.
Zgtoszenie sie do Konkursu jest jednoznaczne z akceptacja niniejszego
Regulaminu.
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Zatacznik nr 1

RAPORT MERYTORYCZNY

Hasto kampanii:

Realizator
projektu:

Nr umowy:

Termin realizacji:

1) Harmonogram zrealizowanego projektu

Lp. | Zrealizowane dziatanie Miejsce Media/kanat | Termin Skala Uwagi
realizacji realizacji | (np.ilo$¢
uczestnikéw/
odbiorcéw)




2) Ocena efektywnosci poszczegdlnych kanatéw i narzedzi dotarcia do grupy
docelowej. Ktére dziatania/formy promocji spotkaty sie z najwiekszym odzewem ze strony
przedstawicieli grupy docelowe?

3) Opis najbardziej udanego elementu zorganizowanej kampanii spoteczne;.

4) Podsumowanie i ocena realizacji projektu.

Raport merytoryczny powinien by¢ podpisany przez osobe reprezentujacg Realizatora
Projektu.

Do raportu merytorycznego nalezy dotgczy¢ kopie materiatéw przygotowywanych i
wykorzystywanych w czasie realizacji projektu, kopie wycinkéw prasowych dotyczgcych
projektu oraz inne materiaty.



Zatacznik nr 2

EWALUACJA EFEKTOW PROJEKTU
W RAMACH KONKURSU ,,Lokalne kampanie spoteczne"”

Prosze wskaza¢, jak zmienita sie sytuacja rodzinnej pieczy zastepczej w Panstwa powiecie

od poczatku realizacji projektu do 6 miesiecy od jego ukonczenia w nastepujacych
obszarach:

Kategoria Opis rezultatow

Liczba nowych kandydatéw na
rodzicow zastepczych
(oddzielnie spokrewnionych i
pozostatych)

Liczba przeszkolonych
kandydatoéw na rodzicow
zastepczych/prowadzacych
rodzinne domy dziecka
(oddzielnie spokrewnionych i
pozostatych)

Liczba i rodzaj dodatkowych
dziatant wspierajacych
rodzicielstwo zastepcze ze
strony spotecznosci lokalnej
np. wolontariusze do
prowadzenia korepetycji,
rodziny pomocowe itp.




Zataczni

knr3

RAPORT FINANSOWY

KONKURS ,,Lokalne kampanie spoteczne”

Petna nazwa wnioskodawcy:

Nazwa projektu:

Nr umowy

Zrealizowany budzet kampanii spotecznej
Koszt
Kategoria jednostko | Liczba i
Lp. | kosztéw wy sztuk | Suma Zrédta finansowania
wktad wiasny wnioskodawcy
(min.10%) (finansowy lub
rzeczowy)
Wktad od
Wktad partnera/
wnioskowa | bezposrednio od | donatora (jego
a o d e ne z FEY | wnioskodawcy nazwa)
Koszty
1.
2.
3.
4,
5.
6.
7.
8.
9.
10.
11.
12.
13

10




14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

Suma

Procent sumy kosztéw

11




Zatacznik nr 4
WZOR UMOWY DAROWIZNY

UMOWA DAROWIZNY
nr.../DRZ/2025

zawarta w dniu............. 2025r.

pomiedzy

Fundacja EY zwang dalej Darczyncg z siedzibg w Warszawie, Rondo ONZ 1, 00-124
Warszawa, wpisang do rejestru stowarzyszen, innych organizacji spotecznych i

zawodowych, fundacji oraz publicznych zaktaddw opieki zdrowotnej Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem 0000164082

reprezentowana przez:

Cztonka Zarzadu Fundacji - Elzbiete Buczek

i
nazwa podmiotu

reprezentowanym przez Imie i nazwisko oraz funkcja osoby reprezentujacej

NazWa Projekiu: e eceecerecreeeceeecseeecnneeesaeens "
Kwota UmOWY: ....eevveeevreeecrenennnes PLN

§1

Przedmiotem niniejszej Umowy jest wsparcie realizacji lokalnej kampanii spotecznej na
rzecz rodzicielstwa zastepczego, zwanej dalej Projektem. Szczegdtowy Zakres Prac oraz
termin Projektu okresla wniosek przestany do Darczyncy w ramach konkursu ,,Lokalne
kampanie spoteczne".

§2

Niniejsza Umowa nabiera mocy wigzacej z dniem podpisania przez Darczynice
i Obdarowanego.
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§3

A. taczna, dostepna w ramach niniejszej Umowy kwota darowizny WynNoSi ...eceeeeeeeeceeennes

PLN (SIOWNI€: .eeeeeeeeceercneecrneecsaeeennens ztote). Wszelkie srodki dostepne w ramach
niniejszej Umowy mogga by¢ uzyte wytacznie na realizacje Projektu.

Obdarowany zobowigzuje sie, ze w ramach Programu ,,Lokalne kampanie spoteczne”
zaangazuje wktad wtasny stanowigcy nie mniej niz 10% wartosci Projektu.

§4

Podstawg wydatkowania srodkéw w ramach niniejszej Umowy jest budzet Projektu
znajdujacy sie w punkcie 32 wniosku. Dokonanie w trakcie realizacji Projektu przesuniec
w zakresie poszczegdlnych kategorii kosztéw finansowanych przez Obdarowanego
powyzej 150 ztotych wymaga uprzedniej, pisemnej lub e-mailowej zgody Darczyncy.
Pisemnej zgody Darczyncy wymaga réwniez utworzenie nowej pozycji budzetowej w
ramach kwoty darowizny.

§5

Srodki dostepne w ramach darowizny zostang wyptacone w ciggu 14 dni od dnia
podpisania niniejszej umowy przez dwie strony kontraktu oraz ztozenia przez
obdarowanego wymaganych zatgcznikéw.

Ptatnos¢ bedzie przekazana Obdarowanemu na jego konto bankowe:

§6

Srodki, ktére nie zostang wykorzystane w okresie trwania niniejszej Umowy podlegaja
zwrotowi w ciggu 14 dni od daty powiadomienia na piSmie Obdarowanego.
Niewykorzystane srodki nalezy zwréci¢ na konto Darczyncy: 69 1280 0003 0000 0031
7094 1031.

W przypadku stwierdzenia przez Darczynce faktu, ze realizacja Projektu istotnie
odbiega od ninigjszej Umowy, a w szczegdlnosci wydatkowanie przewidzianych w niej
Srodkdéw, w sposéb istotny odbiega od planowanych wydatkéw, cato$¢ darowizny lub jej
cze$¢ zostanie zwrécona Darczyncy. Wysokos¢ i termin zwrotu darowizny zostang

wskazane w odrebnym pismie do Obdarowanego.

Skapitalizowane odsetki bankowe ze Srodkéw Darczyncy podlegajg w cato$ci zwrotowi,
o ile nie zostang wykorzystane na realizacje celéw, okreslonych w niniejszej Umowie.

§7

. Obdarowany zobowigzuje sie do zt0zenia doO .....cceeeeeeeceereceenenens 2026 r. raportéw z

realizacji Projektu w formie pisemnej wedtug wzoru:

e raport merytoryczny - zatgcznik nr 3; do raportu merytorycznego nalezy
dotgczy¢ w wersji elektronicznej kopie materiatéw przygotowanych i
wykorzystanych w czasie realizacji projektu (informatory, ulotki, plakaty,
afisze, balony itp.), kopie wycinkéw prasowych dotyczacych projektu, kopie

nagran radiowych oraz telewizyjnych i inne materiaty;

e raport finansowy - zatgcznik nr 4; do raportu finansowego nalezy dotgczyc¢
potwierdzone kopie uméw, rachunkdéw potwierdzajgcych wydatki dokonane
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w ramach realizacji projektu (zaréwno na kwote darowizny jak i co najmnigj
10% wktadu wtasnego)

e Obdarowany zobowigzuje sie przesta¢ dokumentacjg zdjeciowag kampanii
spotecznej tj. 30 wybranych zdje¢ przestanych w duzej rozdzielczosci
poprzez dysk google lub elektronicznie na adres agata.skalec-
ruczynska@pl.ey.com wraz z pisemna zgodg na publikacje zdje¢. Tres¢
o$wiadczenia zawarta jest w zataczniku nr 5.

e Obdarowany zobowigzuje sie dodatkowo do wypetnienia ewaluacji projektu
po uptywnie 6 miesiecy od jego realizacji zgodnie z zatacznikiem do
umowy. Wypetniony formularz ewaluacji (Zatacznik nr 3 do Regulaminu i
zatacznik nr 6 do Umowy) nalezy przestac elektronicznie na adres:
agata.skalec-ruczynska®@pl.ey.com.

. Wszystkie raporty wraz z zatgcznikami (skany) powinny by¢ kierowane e-mailem na

nastepujacy adres: agata.skalec-ruczynska@pl.ey.com.

. Kserokopie raportéw powinny znajdowac sie w siedzibie Obdarowanego.

§8

. Obdarowany zobowigzany jest do promowania Projektu w réznych mediach, na kazdym

etapie jego realizacji.

. Wszelkie materiaty informacyjne i publikacje, wydane w ramach Projektu powinny

zawierac¢ informacje: ,, dofinansowano ze srodkéw Fundacji EY". Materiaty te powinny
byé rowniez opatrzone nowym logotypem Darczyicy przestanym e-mailem na adres
Obdarowanego. Obdarowany zobowigzany jest do uzyskania akceptacji Darczyncy
materiatow graficznych z uzyciem logotypu Darczyncy (przestanie e-mailem do
akceptacji).

. Obdarowany zobowigzuje sie do umieszczenia nazwy oraz logo Darczynicy w formie

oraz kolorystyce przekazanej przez Darczyrice. Obdarowany nie jest uprawniony do
wprowadzania jakichkolwiek modyfikacji we ww. nazwie oraz logo. Obdarowany
przyjmuje do wiadomosci, ze logo Darczyncy jest zastrzezonym znakiem towarowym i
elementem chronionym prawnie.

. Organizator nie bedzie uzywat nazwy lub logo Darczyncy ani ich czesci sktadowych w

zadnych materiatach promocyjnych lub kontaktach z osobami trzecimi bez uprzedniej

pisemnej zgody Darczyncy, chyba ze w celu realizacji Umowy i promowania Projektu.

. Uzycie nazwy lub logo w sposdb naruszajgcy postanowienia Umowy uwazane bedzie

przez Strony za razgcg niewdziecznos$¢, a Darczynica bedzie miat prawo odwotac
darowizne. Obdarowany bedzie zobowigzany do zwrotu darowizny w terminie 7 dni od
dnia otrzymania od Darczyricy wezwania do zwrotu.

. Wnioskodawca zobowigzuje sie do tagowania/oznaczania Fundacji EY na fanpage'u

Facebook'a prowadzonym przez wnioskodawce w materiatach dotyczgcych kampanii
spotecznej, dofinansowanej przez Fundacje EY, az do prawidtowego rozliczenia grantu
lub terminu ustalonego przez obie strony.

. Wnioskodawca po otrzymaniu grantu ma obowigzek informowania o sfinansowaniu lub

dofinansowaniu przez Fundacje EY w swoich mediach spotecznosciowych, w trakcie
publicznych wystgpien (radio, telewizja, nagrania online) oraz materiatach
drukowanych np. artykutach prasowych.
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§9

A. Darczynica, Fundacja EY ma prawo w kazdym czasie dokonywac - przez
upowaznionego przedstawiciela - inspekcji na miejscu, majacej na celu kontrole
sposobu realizacji Projektu i wydatkowania Srodkéw. Obdarowany zobowigzany jest
udostepni¢ upowaznionym przedstawicielom Darczynicy wszelkie dokumenty i ksiegi

rachunkowe zwigzane z realizacjg Projektu.

B. Obdarowany jest zobowigzany umozliwi¢ Darczyncy oraz osobom przez niego
upowaznionym dokonania inspekcji oraz zapewni¢ prowadzgcemu inspekcje pomoc

osoby przygotowujacej sprawozdanie z realizacji Projektu.

§10

A. Obdarowany bedzie brat udziat w spotkaniach stuzgcych wymianie doSwiadczen
organizowanych przez Darczynce.

B. Obdarowany oraz odbiorcy Projektu zobowigzujg sie do niewykorzystywania sSrodkow

dostepnych w ramach niniejszej Umowy na:
e finansowanie podatku VAT, jesli istnieje mozliwo$¢ odzyskania tego podatku

z US

finansowanie podatku dochodowego od 0sdb prawnych;

finansowanie podrdézy zagranicznych;

finansowanie kar, grzywien i odsetek karnych;

budowanie kapitatu zelaznego;

a takze na wskazane cele:

e propagande badz wywieranie w inny sposéb wptywu na proces
ustawodawczy;

e wywieranie wptywu na wyniki jakichkolwiek wyboréw powszechnych badz
prowadzenie dziatan wspierajacych partie polityczne;

e wspieranie celdw religijnych i politycznych oraz uprawianie kultu religijnego;

e podejmowanie jakiejkolwiek dziatalnosci w celach innych niz wymienionych w
Zataczniku 1 do niniejszej Umowy.

C. Obdarowany jest w szczegdlnosci zobowigzany do prowadzenia przejrzystej
dokumentacji ksiegowej dotyczacej Projektu. Zapisy ksiegowe powinny odzwierciedlac
aktualne koszty dotyczace realizacji Projektu z podziatem na koszty finansowane przez
Darczynce i pozostate. Cata dokumentacja ksiegowa powinna by¢ przechowywana
przez piec lat liczac od konca roku kalendarzowego po zakonczeniu realizacji niniejszej

Umowy.

D. Obdarowany ma obowigzek trwale umieszcza¢ na wszystkich oryginalnych
dokumentach finansowych (fakturach, rachunkach, umowach, rozliczeniach delegacji,
innych) dotyczacych realizacji Umowy informacje: sfinansowano ze $rodkéw Fundacji
EY.

§11

Wszelkie informacje oraz sprawozdania przekazywane na mocy niniejszej Umowy
z Obdarowanym sporzgdzane bedg na piSmie i bedg doreczane osobiscie lub przekazywane
pocztg polecong lub zwyktg na adres Darczynicy.
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§12

Do uzgodnienia spraw zwigzanych z realizacjg projektu strony upowazniaja:

1. Darczynca: Agata Skalec-Ruczyniska - koordynatorka projektéw Fundacji EY
2. ODAArOWANY: oottt e e ssesse e seesenes

§13
Wszelkie zmiany niniejszej Umowy wymagajg zachowania formy pisemnej pod rygorem
niewaznosci.

§14

Niniejsza Umowa moze zosta¢ rozwigzana przez Darczynce po uprzednim pisemnym
zawiadomieniu Obdarowanego z nastepujacej przyczyny:

Niewykonanie zobowigzan: Darczynca moze rozwigzac niniejszg Umowe, jezeli Obdarowany
z jakiejkolwiek przyczyny nie wykonuje lub odmawia realizacji Projektu opisanego w
Zataczniku 1 do niniejszej Umowy i okreslonego w Umowie, badz realizuje go niezgodnie z
postanowieniami niniejszej Umowy, po uprzednim przekazaniu przez Darczynce
Obdarowanemu pisemnego wezwania okreslajgcego nieprawidtowosci w realizacji umowy
przez Obdarowanego oraz nieusuniecia przez Obdarowanego nieprawidtowosci w ciggu 10

dni kalendarzowych od dnia otrzymania zawiadomienia.

§ 15

W zakresie nieuregulowanym niniejszg Umowa stosuje sie przepisy kodeksu cywilnego.

§ 16

Umowa niniejsza sporzgdzona zostata w dwdch jednobrzmigcych egzemplarzach, po jednym
dla kazdej ze stron. Zataczniki wymienione w tresci niniejszej umowy stanowig jej integralng
czesc.

Ze strony Darczyncy: Ze strony Obdarowanego:

Cztonek Zarzadu Fundacji EY
Elzbieta Buczek
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Zataczniki do umowy darowizny:

1 - formularz wniosku w wersji elektronicznej

2 - projekt budzetu (wersja ostateczna - po uwzglednieniu zmian
dostosowujacych budzet do przyznanej darowizny)

3 - raport merytoryczny

4 - raport finansowy

5 - zgoda na publikacje zdjeé

6- formularz ewaluacji projektu

Zatacznik nr 3

RAPORT MERYTORYCZNY

Hasto kampanii:

Realizator
projektu:

Nr umowy:

Termin realizacji:

5) Harmonogram zrealizowanego projektu

Lp. | Zrealizowane dziatanie Miejsce Media/kanat | Termin Skala Uwagi
realizacji realizacji | (np.ilos¢
uczestnikow/
odbiorcéw)
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6) Ocena efektywnosci poszczegdlnych kanatéw i narzedzi dotarcia do grupy
docelowej. Ktére dziatania/formy promocji spotkaty sie z najwiekszym odzewem ze strony
przedstawicieli grupy docelowe?

7) Opis najbardziej udanego elementu zorganizowanej kampanii spotecznej.

8) Podsumowanie i ocena realizacji projektu.

Raport merytoryczny powinien by¢ podpisany przez osobe reprezentujgcg Realizatora
Projektu.

Do raportu merytorycznego nalezy dotgczy¢ kopie materiatéw przygotowywanych i
wykorzystywanych w czasie realizacji projektu, kopie wycinkéw prasowych dotyczgcych
projektu oraz inne materiaty.
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Zataczni

knr4

RAPORT FINANSOWY

KONKURS ,, Lokalne kampanie spoteczne”

Petna nazwa wnioskodawcy:

Nazwa projektu:
Nr umowy

Zrealizowany budzet kampanii spotecznej
Koszt
Kategoria jednostko | Liczba i
Lp. | kosztéw wy sztuk | Suma Zrédta finansowania
wktad wiasny wnioskodawcy
(min.10%) (finansowy lub
rzeczowy)
Wktad od
Wktad partnera/
wnioskowa | bezposrednio od | donatora (jego
a o d e ne z FEY | wnioskodawcy nazwa)
Koszty
1.
2.
3.
4,
5.
6.
7.
8.
9.
10.
11.
12.
13
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14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

Suma

Procent sumy kosztéw
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Zatacznik nr 5

(nazwa organizacji)

(imie i nazwisko osoby upowaznionej do reprezentacji organizacji)

Wyrazamy zgode na swobodne dysponowanie dokumentacjg zdjeciowa z organizacji
kampanii spotecznej na rzecz rodzicielstwa zastepczego sfinansowanych w ramach
konkursu ,,Lokalne kampanie spoteczne” Fundacji EY.

Zdjecia te mogg by¢ zamieszczane w bezptatnych publikacjach dotyczacych programu,
wykorzystywane w opracowaniach wewnetrznych i zewnetrznych promujacych dziatania
Fundacji EY (m.in.: na stronie www.ey.com/pl/fundacja) oraz w materiatach promocyjnych
grupy EY.

(data oraz pieczatka) (podpis)
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Zatacznik nr 6

EWALUACJA EFEKTOW PROJEKTU
W RAMACH KONKURSU ,,Lokalne kampanie spoteczne"”

Prosze wskazaé, jak zmienita sie sytuacja rodzinnej pieczy zastepczej w Paistwa powiecie

od poczatku realizacji projektu do 6 miesiecy od jego ukoriczenia w nastepujacych

obszarach:

Kategoria

Opis rezultatow

Liczba nowych kandydatow
na rodzicéw zastepczych
(oddzielnie spokrewnionych i
pozostatych)

Liczba przeszkolonych
kandydatoéw na rodzicow
zastepczych/prowadzacych
rodzinne domy dziecka
(oddzielnie spokrewnionych i
pozostatych)

Liczba i rodzaj dodatkowych
dziatant wspierajgcych
rodzicielstwo zastepcze ze
strony spotecznosci lokalnej
np. wolontariusze do
prowadzenia korepetycji,
rodziny pomocowe itp.
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