Lokalne
Kampanie
Spoteczne

Whniosek

Ksztattujemy lepszg przysztosc







Fundacja Is:l

Podstawowe informacje
o wnioskodawcy

1. Nazwa wnioskodawcy:

2. Adres:

3. Telefon: 4. E-mail do dziatu pieczy zastepczej:
5. WWW: 6. Numer NIP:

7. Numer REGON: 8. Numer KRS:

9. Numer konta bankowego wnioskodawcy oraz petna nazwa witasciciela konta:

10. Dane (imie i nazwisko oraz adres mailowy) osoby uprawnionej do reprezentacji organizacji wraz
z petniong funkcja:
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Fundacja IS:I

11. Dane kierownika projektu:
Imie i Nazwisko:
E-mail:

Tel. kom.:

12. Krétka charakterystyka wnioskodawcy (cele i dziatania) (max. 2000 znakdéw) (dotyczy tylko
organizacji pozarzadowych):

13. Czy w przesztosci organizacja wnioskujgca otrzymata dofinansowanie w ramach konkursu
.Dzien rodzicielstwa zastepczego - kampania spoleczna” lub “Lokalne kampanie spoteczne"?

tak nie

Jezeli tak, to prosze podac szczegdty (data i kwota):
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14. Czy brali Panstwo udziat w 2026 r. w cyklu webinaréw online pt. Jak stworzy¢ skuteczng
kampanie spoteczng promujacg rodzicielstwo zastepcze?" organizowanych przez Fundacje EY?

tak nie

15. Jesli tak to w ilu webinarach wzieli Paristwo udziat? (odpowiedzi: 1-2-3-4-5)

16. Czy przygotowujac niniejszy wniosek konskursowy korzystali Panstwo z E-podrecznika
tworzenia kampanii spotecznej stworzonego przez Fundacje EY?

tak nie
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Podstawowe informacje

O pieczy zastepczej w powiecie

Fundacja Is:l

17. Statystyka dotyczaca pieczy zastepczej w powiecie ziemskim/grodzkim na terenie ktérego

planowane jest przeprowadzenie kampanii spotecznej (dane z 2025):

1. Liczba mieszkancéw:

2. Liczba placéwek opiekunczo-wychowawczych (bez typu rodzinnego):

3. Liczba dzieci umieszczonych w placéwkach opiekuniczo-wychowawczych:
a) na terenie powiatu
b) poza powiatem

4. Liczba rodzin zastepczych spokrewnionych:
5. Liczba rodzin zastepczych niezawodowych:

6. Liczba rodzin zastepczych zawodowych:

7. Liczba rodzinnych domdéw dziecka:

8. Liczba placéwek opiekuriczo-wychowawczych typu rodzinnego:

9. Liczba dzieci przebywajacych tacznie w rodzinnych formach opieki zastepczej:
a) na terenie powiatu
b) poza powiatem

10. Odsetek dzieci umieszczonych w rodzinnej pieczy
zastepczej do wszystkich dzieci w pieczy = (
zastepczej z terenu powiatu:

punkt 9

—) X 100
punkt 9+punkt 3

11. Liczba dzieci z powiatu z niezrealizowanym postanowieniem sadu
0 umieszczeniu w pieczy zastepczej:
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18. Prosze opisac jakie formy wsparcia Panstwa zdaniem sg najbardziej potrzebne rodzinom
zastepczym/rodzinnym domom dziecka?

a) Jakie potrzeby zgtaszajg opiekunowie zastepczy?

b) W czym przedstawiciele spotecznosci lokalnej mogliby ich wesprze¢ np. wolontariat - pomoc w
nauce, w logistyce dnia codziennego, stworzenie rodzin pomocowych itp.

19. Prosze opisac jakie dziatania promujgce rodzicielstwo zastepcze prowadzili Panstwo
w ostatnich 3 latach?

a) Jak oceniajg Panstwo ich skutecznos¢? Ktore formy byty najbardziej skuteczne?
Czy miaty charakter ciggty czy okazjonalny?

b) llu nowych kandydatéw na opiekundéw zastepczych (procz opiekundw zastepczych
spokrewnionych) udato sie w tym czasie pozyskac¢'?

1 Pytanie dot. liczby kandydatéw na opiekunéw zastepczych jest obowigzkowe tylko dla wnioskodawcéw bedacych Organizatorami Rodzinnej
Pieczy Zastepczej
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20. Czy na terenie powiatu/miasta dziata organizacja pozarzadowa zrzeszajgca opiekunéw
zastepczych lub dziatajgca na ich rzecz? Jesli tak, prosze podac jej nazwe i dane kontaktowe
(mail, telefon).
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Wizerunek rodzicielstwa zastepczego
w spotecznosci lokalnej

21. Prosze opisac jaki jest wizerunek rodzicielstwa zastepczego wsréd mieszkancéw Panstwa
regionu/powiatu? Czy znaja taka forme opieki nad dzie¢mi?

22. Jakie bariery w podjeciu sie roli opiekuna zastepczego Panstwo zdiagnozowali? Prosze
wskazac bariery dla oséb niespokrewnionych z dzieckiem trafiajgcym do systemu pieczy
zastepczej (rodziny zastepcze zawodowe/niezawodowe) Co zniecheca ludzi do podjecia sie
tej roli?
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23. Jakie zachety do podjecia sie roli opiekuna zastepczego Panstwo zdiagnozowali?
Prosze wskazac zachety dla 0sob niespokrewnionych z dzieckiem trafiajgcym do systemu

pieczy zastepczej (rodziny zastepcze zawodowe/niezawodowe). Co motywuje ludzi do podjecia
sie tej roli? Skad czerpig Panstwo wiedze w tym zakresie?
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Informacje
o0 kampanii spotecznej

24. Gtowny przekaz kampanii i jego tresc
(Co organizator kampanii chce powiedzie¢? Jakie Tresci przekazac? Jak przedstawic zjawisko
rodzicielstwa zastepczego?).

Nalezy wpisa¢ maksymalnie 3 przekazy np: 1) szukamy opiekundéw zastepczych dla opuszczonych dzieci, 2) 34 dzieci
z placéwki czeka na zastepczy dom, 3) mozesz pomoc¢ tez jako wolontariusz, przekazujgc dary, 4) mozesz liczy¢
na wsparcie ORPZ itp.

25. Cel kampanii spotecznej:

Nalezy odpowiedzie¢ sobie na pytanie czy w przypadku rodzicielstwa zastepczego organizatorom
kampanii zalezy wytgcznie na pozyskaniu nowych kandydatéw na rodzicéw zastepczych, wzroscie
Swiadomosci istnienia takiej formy i budowania jej pozytywnego wizerunku czy moze réwniez

na stworzeniu sieci wsparcia wokét rodzin zastepczych i dzieci w pieczy zastepczej np. w formie
wolontariuszy do pomocy w nauce, nowych rodzin pomocowych itp.?

a) Zaktadana zmiana w mysleniu/postawach grup/y docelowych/ej:

b) Zaktadana zmiana w zachowaniu grup/y docelowych/ej:
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Grupa
docelowa

26. Grupa/grupy docelowa/e kampanii (wskazanie konkretnej kategorii oséb, do ktérej
wnioskodawca planuje dotrze¢ z przekazem, np.: tzw. ,,puste gniazda”, zawody pomocowe,
witadze samorzgdowe, rodzice z dzie¢mi, osoby samotne, mtodzi emeryci itd.):
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27. Charakterystyka grup/y docelowej/ych:

a) kim sg przedstawiciele wybranej grupy docelowej - ich percepcja i wiedza nt. rodzicielstwa
zastepczego??

b) okreslenie zachet i barier do podjecia sie przez przedstawicieli grupy docelowej preferowanych
przez nas zachowan

©) opis ,,typowego dnia" grupy docelowej - gdzie najczesciej mozna ich spotkac, aby dotrzeé
do nich z komunikatem? z jakich mediéw najczesciej korzystajg?”

Kazdg z grup docelowych nalezy opisac¢ oddzielnie (zgodnie z numeracjq z pkt. 26.):

1.

2 Warto rozwazy¢ przeprowadzenie prostych badan (rozméw) wérdd tej grupy, porozmawiac z ekspertami/naukowcami w danej tematyce,
rodzicami zastepczymi, sasiadami itd., aby zdiagnozowac interesujace nas obszary

3 W identyfikacji kanatéw dotarcia moga pomac agencje reklamowe czy domy mediowe, ktére czasem podejmuja sie wspotpracy pro bono
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Strateqgia
komunikacji

28. HASE.O kampanii (prosty inspirujgcy komunikat):
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Fundacja Is:l

29. Wykaz planowanych wydarzen w ramach kampanii spotecznej wraz z datami, lokalizacja i partnerami/wspétorganizatorami‘:

Lp. Planowane dziatanie Wykorzystane Termin dziatania i czestotliwos¢ Grupa docelowa i szacowana ilos¢ Partnerzy dziatania Koszt zakupu mediéw
w ramach kampanii media/kanaty emisji/dystrybucji danego medium odbiorcéw wsréd niej (udziat ptatny czy bezptatny) (ze wskazaniem czy koszt
(np. radio, fanpage, ulotki) (np. 5 citylight-6w na przystankach obecnych (np. puste gniazda i 30% grupy) po stronie wnioskodawcy

przez 3 msc., udziat w 4 audycjach radiowych (W) czy Fundacji (FEY)

w ciggu 5 msc.)

4 Kampania spoteczna moze by¢ realizowana w ciggu kilku dni/tygodniu, lub nawet miesiecy, nie dtuzej niz rok. Warto, aby w Dniu Rodzicielstwa Zastepczego 30 Maja zorganizowac jakie$ wydarzeni w ramach kampanii.
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Lp. Planowane dziatanie
w ramach kampanii

10.

11.

Wykorzystane Termin dziatania i czestotliwos¢
media/kanaty emisji/dystrybucji danego medium
(np. radio, funpage, ulotki) (np. 5 citylight-6w na przystankach obecnych
przez 3 msc., udziat w 4 audycjach radiowych
w ciggu 5 msc.)
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Grupa docelowa i szacowana ilo$¢
odbiorcéw wsréd niej
(np. puste gniazda i 30% grupy)

Partnerzy dziatania
(udziat ptatny czy bezptatny)

Fundacja I;:I

Koszt zakupu mediéw
(ze wskazaniem czy koszt
po stronie wnioskodawcy

(W) czy Fundacji (FEY)



Fundacja Is:l

30. Partnerzy kampanii - ich rola, zadeklarowany wktad finansowy/merytoryczny/rzeczowy lub
innego rodzaju w projekcie (wymien organizacje, media, firmy, instytucje publiczne itd.)’

Media

Firmy

Instytucje
publiczne

Organizacje
pozarzadowe

5 Warto podja¢ wspdtprace z agencjami reklamowymi/PR/marketingowymi, ktére czasem nieodptatnie wspieraja dziatania w ramach kampanii
spotecznych. Prosimy o wskazanie osoby odpowiedzialnej za reklame, grafika, copywritera itp.
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7 Budzet projektu

31. Koszt catkowity kampanii 32. Kwota wnioskowana od Fundacji EY

33. Kategorie kosztéw (na podstawie budzetu szczegbétowego)

Koszt materiatéw promocyjnych
(koszt projektu, wydruku, dystrybucji)

Koszt wynagrodzen osob koordynujacych
i realizujgcych dziatania kampanijne

Koszty administracyjne

Pozostate koszty
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Fundacja Is:l

34. Szczegbtowy budzet kampanii spotecznej

wktad wtasny wnioskodawcy (min.10%)

Lp. Kategoria kosztéw Koszt jednostkowy Liczba sztuk Suma .
(finansowy lub rzeczowy)
, . Wkiad od partnera/
a o d e wnioskowane z FEY Wktad bezposrednio donatora (jego

od wnioskodawcy nazwa)

e ——
1.

a

a

.

a
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Fundacja Is:l

wktad wtasny wnioskodawcy (min.10%)

Lp. Kategoria kosztéw Koszt jednostkowy Liczba sztuk Suma .
(finansowy lub rzeczowy)
, . Wkiad od partnera/
a C d e wnioskowane z FEY Wkiad bezposrednio donatora (jego

od wnioskodawcy nazwa)

o
6.

.

N

.
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wkitad wiasny wnioskodawcy (min.10%)

Lp. Kategoria kosztéw Koszt jednostkowy Liczba sztuk Suma .
(finansowy lub rzeczowy)
, . Wkiad od partnera/
a o d e wnioskowane z FEY Whiad pezposrednlo donatora (jego
od wnioskodawcy nazwa)
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Fundacja I;:I

Zrédta finansowania

wktad wtasny wnioskodawcy (min.10%)

Lp. Kategoria kosztéw Koszt jednostkowy Liczba sztuk Suma .
(finansowy lub rzeczowy)
, . Wkiad od partnera/
a c d e wnioskowane z FEY Wkiad pezposrednlo donatora (jego
od wnioskodawcy
nazwa)
Koszty
17.
18.
19.
20.
Suma

Procent sumy kosztéw

Data, podpis kierownika projektu Data, podpis osoby uprawnionej do reprezentacji instytucji wnioskujgcej
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Fundacja Is:l

Zgoda na Regulamin konkursu “Lokalne kampanie spoteczne"

Oswiadczam, ze zapoznatem/am sie z tre$cig Regulaminu Konkursu ,,Lokalne kampanie spoteczne”
i go akceptuje.*

* O$wiadczenie obowigzkowe

Data i czytelny podpis

Wyrazam zgode na przetwarzanie moich danych osobowych przez Fundaja EY, z siedziba
w 00-124 Warszawie, Rondo ONZ 1 dla celéw przesytania przez Fundaja EY, droga elektroniczng informacji
zwigzanych z dziatalnoscig statutowa Fundacji.

Dane te sg przetwarzane zgodnie z przepisami obowigzujgcego prawa. Zapoznatem sie z trescig dziatu VI
Dane osobowe Regulaminu Konkursu “Lokalne kampanie spoteczne”

Data i czytelny podpis

Wniosek nalezy przesta¢ w wersji zeskanowanej (z podpisami w formie jednego dokumentu) i elektronicznej
(plik pdf bez podpiséw) na adres: agata.skalec-ruczynska@pl.ey.com.

Wykaz zatacznikow:
| etap:

Zataczniki, ktére nalezy dosta¢ emailem na adres agata.skalec-ruczynska@pl.ey.com wraz z elektronicznym wnioskiem
w formie zeskanowanej z podpisami*:

1. Aktualny wypis z KRS (organizacje pozarzadowe).
2. Decyzja o ustanowieniu RZ lub RDD (dla wnioskodawcdw - rodzinnych form pieczy zastepczej).

3. Dokument zaswiadczajgcy o uprawnieniach do zawierania umoéw przez osobe reprezentujgca wnioskujgcego
(organizacje pozarzadowe, inne instytucje sktadajace wniosek - PCPR, MOPS, MOPR, OAO).

4. Sprawozdanie merytoryczne i finansowe za 2025 r. (organizacje pozarzadowe).

*Prosimy o telefoniczne upewnienie sig, ze przestane mailem zatgczniki doszty kompletne i czytelne.
Tel kontaktowy: 519 511 500.

Najwazniejsze terminy w ramach konkursu “Lokalne kampanie spoteczne™:
20 lutego - 23 marca 2026 do godziny 12:00 - nadsytanie wnioskéw
25 marca 2026 - 13 kwietnia 2026 - ocena wnioskéw przez Komisje konkursowa

23 kwietnia 2026 - ogtoszenie wynikéw
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