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0 dos brasileiros consideram preco
82 /0 o critério mais importante para a
compra de um produto ou servico

Mudancas nos habitos de consumo dos brasileiros E:jfrr:o
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Pesquisa realizada em fevereiro de 2021, de forma on-line, com 1.007
consumidores brasileiros entre 18 anos e mais de 65 anos, de todas as
classes sociais, entre os quais 51% se declararam mulheres e 49%, homens.
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