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Este relatério foi preparado pela EY para a World Surf League (WSL) utilizando
informacodes fornecidas pela WSL e outros dados publicamente disponiveis.
A EY ndo aceita ou assume qualquer responsabilidade em relacdo ao relatério
para quaisquer leitores (terceiros), exceto a WSL. Na extensdo maxima permitida
por lei, a EY ndo aceitara qualquer responsabilidade em relacdo ao relatério a
terceiros. Se algum terceiro optar por confiar no relatério, entdo o faz por sua
conta e risco. A EY ndo foi instruida por seu cliente, WSL, a responder a pergun-
tas ou solicitacdes de informacdes de terceiros e a EY ndo respondera a tais
consultas ou solicitacdes de informacdes. Além disso, a EY ndo é instruida pela
WSL a atualizar o relatério para eventos subsequentes ou trabalho adicional
(se houver) realizado pela EY. Assim, sem prejuizo da generalidade do que
precede, a EY ndo aceita qualquer responsabilidade perante qualquer terceiro
para atualizar o relatério para tais assuntos. A EY reserva-se de todos os
direitos sobre o relatério.

(1

JA
B 4

el ¢
o 251 # - A
Y ‘

| A



Introducao

Pelo 3° ano sequido a EY, em parceria com a WSL, elaborou o Relatério de Im-
pacto Econdmico do Vivo Rio Pro apresentado por Corona. Este relatério apre-
senta uma andlise da movimentacdo financeira e do impacto, tanto econémico
guanto social, gerado pela etapa brasileira do Circuito Mundial da World Surf
League, o Vivo Rio Pro 2024, realizado na cidade de Saquarema, Rio de Janeiro.

Saquarema, frequentemente apelidada de “Capital Nacional do Surfe", foi mais
uma vez o palco escolhido para acolher surfistas de elite e entusiastas do surfe
do pais e de todo o mundo. O evento ndo apenas destacou a exceléncia esporti-
va, mas também serviu como vitrine para demonstrar a forca de ser um evento
com grande impacto socioecondmicas e cultural na regido.

A realizacdo do Vivo Rio Pro 2024 leva a Saguarema uma onda de oportunida-
des econdmicas, impulsionando o turismo e o comércio local.

Este relatério detalha o aumento no fluxo de turistas e a subsequente rede ho-
teleira 100% ocupada. Além disso, o evento é uma plataforma para a promocao

A dos negécios locais, geracao de empregos e aumentar o movimento econémico
na cidade.

Do ponto de vista social e cultural, o Vivo Rio Pro também teve um papel impor-
¢ tante na comunidade de Saguarema. O relatério explora como o evento auxilia,
de maneira direta ou indiretamente, na criagdo de um “Legado do Surfe" na
cidade, como Centro de Treinamento para o desenvolvimento do esporte ou até
fomento do comércio local com a criacdo de um corredor cultural e gastronémi-

co.
4 \ Em suma, o Vivo Rio Pro 2024 nao foi apenas um evento esportivo com os
melhores surfistas do campeonato mundial, mas um fendmeno multifacetado

* que deixou um legado duradouro para Saquarema. As paginas a sequir

/ \ apresentam uma andlise dos efeitos diretos e indiretos do evento,

@WSL fornecendo informacdes valiosas para toda a industria esportiva.
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BIG NUMBERS DO EVENTO

RS 159 milhoes

de movimentacao
econdmica para a regiao?2

RS 114 milhdes = 350 mil

de impacto sobre o PIB! pessoas comparecendo

ao evento?

RS 38 milhdes ~ RS 607

em impostos’ ticket médio geral®

+ 1,7 mil . 56% _
empregos gerados’ Dos visitantes eram do
género feminino3

r

Fontes:'EY, 2WSL,*Agor Pesquisa

Ao longo do evento tivemos day-off, day-on e muito day-en, recheado de entretenimen-
to com muitos shows tanto dentro quanto fora do mar - mas em todos esses dias, muito
surfe, ativacoes, brindes, emocao, encontro com o Saqua e sustentabilidade foram en-
tregues. A WSL esta sempre de olho, acompanhando tudo que rola no evento. Com isso,
separamos alguns dados a mais para apresentar:

200 drones na Festa de Abertura |

80h totais de evento

10 nacionalidades diferentes entre os atletas

12 ativacoes na Vila dos Patrocinadores

1.106 Camisetas Poster do Evento vendidas

Total de 9 dias de evento, sendo 3 Dias com Competicdo

1° mascote da WSL, o Saqua I .

+ RS 82 mil quantidade total de produtos vendidos nos Foodtrucks
3.340kg de lixos recolhidos e direcionados para tratamento correto
40 dias de montagem do eventtla

19 redes WI-FI

4.008 m2 total de éreé construida

f
r

Curiosidades Py -
do Vivo Rio Pro 2024



Saquarema
WSL Sob o por do sol tnico que cobre a emblematica Igreja de Nossa Senhora de Nazaré es't",
o municipio de Saquarema, conhecida como o ““Maracana do surfe".

o C I RC U I To Localizada na Regidao dos Lagos do Rio de Janeiro, a cerca de 110 km da capital, Saqua-
rema se popularizou como a “Capital Nacional do Surfe" por ser, desde a década de 70,

M U N D I A L D E S U R F E um dos principais destinos dos surfistas no Brasil.

O local sempre chamou a atencdo pelas suas ondas das Praias de Itauna e da Barrinha
e, hoje, ndo so serve de inspiracdo para o desenvolvimento de grandes nomes do surfe,
como também é o destino de muitos turistas, além de ser palco para o entretenimento e
realizacdao de grandes eventos culturais.

Saquarema é a Unica cidade do mundo a receber as 3 principais competicoes da WSL
(Circuito Mundial, Challenger Series e Qualifying), devido ao sucesso, estrutura, investi-
mentos e receptividade do turista.

No fim, ndo é a toa que o local recebe esse apelido. Além de ser a cidade-natal dos irmaos
e surfistas Lucas Chianca (conhecido como “Lucas Chumbo") e Jodo Chianca (o “Chum-
binho"), a sua famosa Praia de Itauna recebe, desde 2017, a etapa brasileira do Circuito
Mundial da World Surf League (WSL), atraindo milhares de turistas para a regiao.
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- 36 homens 18 mulheres

24 homens 12 mulheres

'O Circuito Mundial
de Surfe de 2024

Neste ano, o Circuito Mundial (ou Championship'Tour - CT) esta tendo um for-
mato reduzido, por conta da parada para os Jogos Olimpicos. Em vez das 11 eta-
pas que normalmente compdem o campeonatg, o CT conta com 9 etapas mais

a Final, sendo que a passagem por Saquarema € a-oitava do circuito e.a ultima -

a anteceder a partida dos atletas para as Olimpiadas. O retorno do Circuito se
da em agosto, em Fiji, para a realizacdao da nona etapa e, logo em sequida, os
Top 5 atletas do ranking disputam a WSL Finals na Califérnia, Estados Unidos.

O Brasilno
Circuito Mundial

Quando se trata de surfe, o Brasil realmente “tira onda". Sendo cada vez mais uma vi-
trine da pratica.de surfe no mundo, o pais é o atual campedo do masculino com Filipe
Toledo, que faturou o bicampeonato com os titulos de 2022 e 2023, enquanto no femi-
nino, quem levou a melhor, em 2022, foi a australiana Stephanie Gilmore, e em 2023,
foi Caroline Marks, dos Estados Unidos, com vitéria sobre a camped Olimpica em Téquio
2020, Carissa Moore. '

A lista de brasileiros campeoes do Circuito Mundial de
Surfe da WSL é extensa. Ao todo sdo 7 titulos, desde 2014.

Gabriel Medina 0B i
2014, 2018 e 2021 rasii venceu

T das 9 edicoes

Adriano de Souza anteriores¥*
(**Mineirinho") / 2015 \ S

italo Ferreira / 2019

Filipe Toledo
2022 e 2023

¥
-




O BRASIL NO TOPO:
UM LEGADO DE VITORIAS

\

Gabriel Medina
Jodao Chianca
Luana Silva
Taina Hinckel
Tatiana Weston-Webb

ey
-
.

'-. >
| \Ilki“" :

Nada se compara a uma vitéria dentro de casa. Por isso, ndo basta vencer o Campeona-
to Mundial de Surfe, os nossos atletas brasileiros também almejam e lutam sempre para

 5dos atléta’s brasileiros participantes do

. vencer a etapa que ocorre em Saquarema.

Em 2023, o brasileiro Yago Dora se consagrou campeao da etapa brasileira, fazendo
histéria nas areias da Praia de Italina ao lado da californiana Caitlin Simmers.

Neste ano, Saquarema contou com a participacdo dos brasileiros [talo Ferreira, Gabriel
Medina, Yago Dora e Tatiana Weston-Webb, que estiveram disputando todas as etapas
da elite do surfe na temporada. Além disso, Jodo Chianca, Samuel Pupo, Taind Hinckel,
Luana Silva e a estreante Sophia Medina também integraram o time do Brasil como
convidados dessa etapa. :
: _ 2

Felizmente, o titulo do masculino continuou em casa. Dessa vez, foi a vez de coroar os
voos pelas ondas de [talo Ferreira, que conquistou a sua vitéria inédita no Maracana do
Surfe. -

O titulo da etapa nas ondas de -
Saguarema continuaram em casa

‘Vivo Rio Pro apresentado por Corona 2024
estiveram nos Jogos Olimpicos de Paris

Nossas'-'é_st.relas ndo pararam por ai. A Vivo Rio Pro apresentado por Corona foi a dlti-
ma etapa do mundial antes das Olimpiadas de Paris 2024, e é claro que o Brasil esteve
muito bemirepresentado.

Esta é a sequnda vez que a modalidade esta presente em uma edicdo de Jogos Olimpi-
cos, desde a sua inclusdo no programa, em Toquio 2020. '

_ %
Inclusive, em Toquio, o Brasil fez historia e garantiu o ouro inédito com 'I'talo_ Ferreira. O

" time do “Brazilian Storm” ndo para de almejar o topo e, neste ano as baterias foram re-

alizadas no Taiti. Dentre os atletas que estiveram em Saguarema e que representaram

. anacdo brasileira nas Olimpiadas*, 2 brasileiros trouxeram medalha para casa.

Na categoria masculina, Gabriel Medina, além de garantir a maior nota do evento, tam-
bém garantiu a medalha de bronze para o Brasil. E na categoria feminina, a brasileira
Tatiana Weston-Webb, apds uma bateria de muita emocao até o ultimo sequndo, trouxe
para casa a medalha de prata. :

Devido a localizagdo da cidade-sede dos Jogos Olimpicos de 2024, a disputa do surfe aconteceu em Teahupoo, no Taiti. :



Saquia, o
1° mascote

__:_," "”? da WSL
wvoi )NSL
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pr— b _ Além de todas as novidades em infraestrutura, midia e ativa¢oes, a etapa bra-
T sileira do Circuito Mundial da WSL recebeu uma Festa de Abertura marcando o
i - inicio oficial da etapa do Circuito.

O espetaculo gratuito nas areias da Praia de Itauna, contou’'com um show do
_ DJ e produtor musical Papatinho, conhecido como o “rei-dos beats” e com um
i ! portfélio que envolve gravacdes ao lado de grandes artistas como Snoop Dogg,
Anitta e Seu Jorge. Outra atracdo inédita presente na Festa de Abertura foi o
show de drones, que coloriram o céu de Saguarema e que puderam ser vistos de
um raio de mais de 1 km de distancia. 200 drones fizeram a festa cruzando o céu

Neste ano, pela primeira vez na histéria, a WSL apresentou um mascote. Essa é a primeira vez de Saquarema, deixando o publico bastante empolgado.
que uma etapa mundial de surfe trouxe um representante visual caracteristico do evento em
forma de mascote. Criado especialmente para a etapa mundial realizada em Saquarema, o per-
sonagem é uma ave, inspirada no passaro soco-dorminhoco, espécie tipica da fauna da regiao
de Saguarema, e o nome nao poderia ser diferente: Saqua.

0 show nao foi s6 no palco e no céu, a festa também foi utilizada para a arrecada-
cdo de ajuda as vitimas das enchentes no Rio Grande do Sul. A partir da doacdo
de um cobertor ou um kit de higiene pessoal, aqueles que quisessem ter uma vis-
ta mais privilegiada dos shows, puderam fazer a troca pelo ingresso, no Centro

! ‘Com a criagdo do Saqua, a homenagem & Saguarema nos remete as origens da cidade, cujo ' de Treinamento Léo Neves, em Saquarema. Ao todo, cerca de 1.092kg de itens de
nome traz diferentes interpretacdes. Algumas fontes afirmam que o nome da cidade advém de higiene pessoal e cobertores foram arrecadados com a iniciativa.
"socoa-y-rema" (“lago sem conchas", na lingua dos indigenas que habitavam a regido), outras
defendem que a origem estd no termo “socé-rema”, que significa “bando de socés" - ave que

- serviu de inspiracdo para o personagem e que, por ter habitos aguaticos, é o simbolo perfeito
,4 para a representacao da etapa mundial'de surfe no Brasil.

o
o

O mascote também representa uma demonstracdo da cultura e dos valores locais aos espec-
tadores do evento. Uma forma de promover as caracteristicas presentes na cidade litoranea
e de interagir com as criancas e com os admiradores do surfe, que se identificam com o estilo
descontraido, simpatico e com os trajes do Saqua. ™

Vestindo uma lycra amarela (cor usada pelo lider do ranking da WSL na temporada) e com o
nuamero “6" estampado nas costas (uma referéncia as seis edicdes do Championship Tour que
a cidade recebeu até o momento), o0 mascote esteve presente nas areias da Praia de Itatna,
brincando com as criangas, tirando fotos e proporcionando uma experiéncia bastante divertida
com todo o publico que esteve presente na Vivo Rio Pro 2024. '
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O legado do
‘surfe em
Saquarema-

Em cada evento, a World Surf League (WSL) v;mjdeixando a sua marca nas comunida-
des que acolhem suas competicdes. Saquarema/RJ, conhecida como a capital brasilei-
ra do surfe, € um exemplo notavel de como a WSL vai além da realizacdo de um evento,
contribuindo significamente, em diversos aspectos, para o desenvolvimento econdomi-

_co, social e ambiental local.

Mais uma vez, a etapa brasileira Vivo Rio Pro 2024 apresentado por Corona reforcou o
compromisso do evento com a sustentabilidade e o bem-estar da comunidade, demons-
trando forte consciéncia ambiental em iniciativas que buscam n3o sé manter as praias

.limpas, mas também promover a educa¢do ambiental entre os participantes e especta-

dores, através de diversos programas antes, durante e apds o evento.

Com um papel ativo no desenvolvimento social e na preservacao ambiental, a realiza-
¢ao da etapa brasileira do Championship Tour, incentiva a populacao de Saquarema e
todos os espectadores, sobre a importancia do esporte e de um estilo de vida saudavel.

Além disso, a WSL colabora com o poder publico em acdes que visam a melhoria da
infraestrutura da cidade, apoiando a construcdo e manutencdo de instalacdes publicas
gue trazem beneficios a todos os cidadaos, além de impulsionar a economia, principal-
mente por se tratar de uma cidade litoranea, fortalecendo o setor de turismo e gerando
impacto positivo em setores como restaurantes, hotéis, comércios, transporte, servi-
cos e outros.
O legado da WSL com a Vivo Rio Pro 2024 apresentado por Corona em Saquarema, é
um testemunho do seu comprometimento com a responsabilidade social corporativa
e a sustentabilidade. As acGes praticadas em prol do evento refletem uma abordagem
holistica que beneficia o0 meio ambiente, a sociedade e a economia, estabelecendo um
modelo para outros eventos esportivos, demonstrando ser possivel a realizacdo de
competicdes de niveis mundiais que requerem grandes estruturas, énquanto se contri-
bui positivamente para o desenvolvimento sustentavel da populacgao.

Em uma iniciativa inclusiva da etapa brasileira do Circuito Mundial de Surfe da WSL, foi '
adotada uma abordagem colaborativa com os vendedores ambulantes locais da praia,
gue sao parte integrante da atmosfera litoranea. As marcas patrocinadoras oficiais do
evento, conscientes da importancia de manter a autenticidade e.o espirito comunitario,
decidiram contratar esses vendedores durante o evento para que comercializassem
exclusivamente seus produtos. Essa parceria estratégica permitiu que os ambulantes
continuassem a exercer suas atividades, ao mesmo tempo em que |hes proporcionou a
oportunidade de aumentar seus ganhos habituais. :

Essa colaboracdo trouxe beneficios mutuos. Para os vendedores ambulantes, represen-
tou uma chance de participar de um dos eventos mais aguardados do ano, garantindo-
-lhes uma fonte de renda estavel e mais lucrativa durante o periodo. Para as marcas,
essa acao assegurou que apenas seus produtos fossem vendidos na praia, mantendo a
exclusividade e a integridade do patrocinio, além de evitar a comercializacao de itens
de concorrentes que nao estavam oficialmente associados ao evento. /

Essa |n|C|at|va reforcou o compromisso do evento com a sustenta,billdade € 0 apoio a
economia local. Ao invés de trazer vendedores externos ou restringir a venda de produ-
tos pelos ambulantes, as marcas optaram por empoderar os membros da comunidade
local, reconhecendo o valor que eles agregam a expenenma na praia e promovendo
uma atmosfera de inclusdo e respeito mutuo.

A decisdo de integrar os vendedores ambulantes ao evento reflete uma visao mais am-
pla, na qual todos os envolvidos - desde os atletas e espectadores até os trabalhadores
locais - sdo vistos como pecas fundamentais para o sucesso do evento.

Rr.esp'elito
e apoio a
comunldade
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‘Bairro temético . N | ¥ o -

Para a competicdo do Vivo Rio Pro 2024, a Prefeltura de Saquarema deu vida a
uma iniciativa de transformacdo da regido préxima a praia de Itaiina em um “bair-
ro tematico” dedicado ao surfe. Essa area, ja conhecida pelas ondas que atraem :
surfistas de todo o mundo, ganhou um charme adicional com a customizacao ur- ' 0 L EGA Do N A C I DA D E
bana inspirada no esporte. Agora, por exemplo, as faixas de pedestres foram re- - ;

desenhadas, exibindo um visual que remete as pranchas, criando uma atmosfera
convidativa para os entusiastas do surfe e visitantes da cidade.

Além das intervencdes artisticas nas ruas, o bairro tematico também ganhou no-
vos corredores culturais e gastrondomicos ao longo da praia de Itatna. Esses espa-
cos foram planejados para oferecer experiéncia em cultura e sabor, com estabe-
lecimentos que vao desde restaurantes que servem pratos inspirados na culindria
litoranea até lojas e espacos culturais que celebram o surfe e a arte local.

14
r

CT do surf Leo Neves

0] pro;etoFdo Centro de Trelnamento (CT) do Surf Léo Neves, promovido pela Pre-
feitura delgaquarema, € uma iniciativa para homenagear o surfista profissional
Leonardo Neves, que foi uma figura importante no cenario do surfe brasileiro e lo-
cal. Léo Neves faleceu em 2019, e em sua'memdria, a prefeltura criou esse espago :
de surfe que leva seu nome.

O objetivo do CT do Surf Léo Neves é fornecer um espaco dedicado ao desenvol-
vimento e aprimoramento de atletas de surfe, além de promover o esporte entre
criancas e jovens da cidade.

2

R_1 28 Para que a cidade seja boa ndo sé para o turis-
' ta, mas também para o morador, recentemente
est rada Latino_ Me|o foi realizada a obra da estrada Latino Melo, onde
hoje desde a via Laqos até a entrada da cidade,
os moradores e os visitantes, podem encontrar
asfalto pavimentado, facilitando o fluxo de pes-
soas e 0 acesso a cidade.



Pontos de Onibus

“Av. Oceanica,

Saguarema

Para o evento deste ano foi utilizado cerca de

2.200 m2 de lonas, que enrigueceram a comu-

~nicacao visual de todo o espaco. Em um esforgo
para promover a sustentabilidade e o engajamen-.
to comunitario, apds a realizacdo da 82 etapa do

Circuito Mundial, a WSL deu um novo propésito a
esse material, transformando-o em algo que bene-
ficiasse diretamente a populacao local, que anual-
mente recebe de forma calorosa todos os apaixo-
nados pelo surfe.

Ap6s o evento, essa lonas foram recicladas e uti-
lizadas na confeccdao de 3 pontos de 6nibus, que
foram instalados ao longo da Avenida Oceanica, no
bairro de Itauna e, com as presilhas que seqgurara-

vm a estrutura do evento, foram produzidas 300"

quilhas.

Em 2023, a mesma acao foi feita para entregar 23
bancos publicos para a cidade que foram feitos a
partir da reciclagem de residuos plasticos.

PREFEITURA
SAOUAREMA

L)

EWSL .
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Reutilizacao

Geracdo de cultura de sustentabilidade ambiental através da reciclagem -.

£ e da reutilizacao de materiais, evitando o descarte inapropriado. S

Integracao
Beneficio aos cidaddos que dependem do transporte publico diariamente,
e reforco do compromisso da WSL com a comunidade de Saquarema. ---

Projetos
sociais da WSL

O espirito do surfe vai muito além dos desafios nas ondas. Durante os dias
de evento, a WSL Brasil aproveita a presenca massiva dos atletas na cidade
de Saquarema para realizar diversos projetos de consuentlzagao ambien-
tale promogao da saude com a comunidade local.

-~

O Rising Tides é um programa que busca promover o desenvolvimento do
surfe feminino, através do encontro de geracdes. As surfistas mais experien-
tes se encontram com as mais novas numa troca de experiéncias que serve
de impulso para a nova geragao.

Neste ano, 25 meninas do CT Léo Neves se encontraram com Michelle Des
Bouillons, Caitlin Simmers, Sawyer Lindblad, Luana Silva Tati Weston-Webb e
com a mais nova participante do Vivo Rio Pro, Sophia Medina, que também ja
esteve do outro lado, aproveitando todas as dicas e experiéncias das atletas.

Rising Tides

‘apepId eu opebaj O

LY

Modernizag&o 2y

Além da sua importancia funcional, os pontos de 6nibus foram criados
de forma a integrar o ambiente litoranea, destacando Saquarema como
_palco_do surfe no Brasil.

Transformacao

Esse projeto é um exemplo da importancia do “pdés-evento’. Grandes even-
tos podem deixar o seu legado como forma de agradecimento aos locais que
o recebem. Através do reaproveitamento de materiais, um retorno positivo
é dado a populacao, e ao meio ambiente.

-Bluebirds
Brasil

Focada no turistmo regenerativo e em projetos sustentaveis
em Saquarema, a BlueBirdsBR realiza projetos-de pesquisa e
monitoramento de fauna local, recuperacdo e reflorestamento
de dreas degradadas e entre outros. No surfe, eles marcam pre-
senca com projetos ha mais de 10 anos e, desde 2017 mais de 16
mil criancas ja participaram.

Em 2024, foram:

846 criancas da rede publica que tlveram a oportunldade dep

participarem de atividades educacional na praia;
56 mudas de restinga plantadas;

180 kg de micro-lixo (como tampinhas pIastlcas canudos etc)

retirado da praia com os alunos.



WSL ONE OCEAN

e
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A WSL One Ocean é uma iniciativa da WSL reconhecida como uma ac&o da Década da Ci-
éncia Oceanica, um movimento criado pela ONU para garantir que a ciéncia oceanica possa
apoiar os paises na implementacao da Agenda 2030 para o Desenvolvimento Sustentavel.
As acoes sao focadas na preservag¢ao ambiental.e ocorrem em todas as etapas do Circuito
Mundial. : ' :

Antes da realizacdo da etapa brasileira, foi realizado na Lagoa de Saguarema tanto a lim-
peza no manguezal quanto o plantio de mudas nativas e a retirada de lixo do local. A acdo
inclui a participacao de estudantes de escolas publicas, membros da WSL e atletas estran-
geiros, além da Prefeitura e de institutos que apoiam a causa.

A acdo também foi realizada na edicdo passada do Vivo Rio Pro que, em conjunto com a
Conservation International Brazil, forneceu informacdes sobre o Ecossistema de Surf de
Saquarema que foram.importantes para a continuidade da atividade neste ano.
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Resultados da coleta do Vivo Rio Pro 2024:
s %

9,1kg 0,7kg " 1,4kg 2,2kg 3,3kg
PLASTICO | 1SOPOR BORRACHA | VIDRO METAL

0,4kg 2,4kg - 1,8kg
ALUMINIO | REJEITOS CONTAMINADOS | ITENS NAO RECICLAVEIS

—_—

- . s
Compensou 22.003 toneladas métricas de emissdes de CO2 (mtCO2e),
equivalente ao plantio e cultivo de 363.821 érvores durante 10 anos.

Mobilizou cerca de 1.625 voluntarios

Removeu cerca de 2 toneladas de plastico de rios em El Salvador e no Brasil

w
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Centro de atendimento ao paciente
oncologico (capo) de Saquarema

O CAPO foi criado em 2021, pela Secretaria M‘funicipal da'Mther, em Sa-

guarema/RJ. No local, as mulheres do municipio podem contar com atendi-
mento social, juridico e psicoldgico, além de participar de atividades sociais :
que promover a qualidade de vida e a autoestima da paciente. Neste ano,

21 mulheres em tratamento oncolégico fizeram um tour pelos bastidores da
Vivo Rio Pro, sentindo toda a energia e a positividade que o surfe é capaz de
proporcionar. :

Centro de aprendizagem
e desenvolvimento do surfe (CADES)

Fundado em 1998, o CADES é uma ONG que utiliza o surfe como ferramenta
socioeducativa, para criancas que tem o sonho e a paixao de viver das ondas.
Desta vez, cerca de 40 criancas tiveram a oportunidade de realizar o Backs-
tage Tour do Vivo Rio Pro 2024, para conhecer toda a estrutura, incluindo o

-vestidrio, a area dos atletas, area dos jurados e outras reparticdes do complexo

gue a WSL constroéi sobre as areias de Itauna.

O legado na cidade

‘Vivendo um sonho surf (vuss)
Rocinha

O VUSS é um prbjeto social criado para mudar a vida de jovens na comunidade
da Rocinha/RJ através do surfe. Cerca de 50 criancas sdo atendidas no local,
onde aprendem sobre esporte, alfabetizacdo, educagdo civica, além de partici-
parem de agoes voltadas a sustentabilidade e meio amblente tal como o pas- ~
seio a visita ;eallzada em Saquarema !

Grémio recreativo e escola de G
samba unidos do tigre de saquarema

~ O VUSS éum projeto social criado para mudar a \)ida de jdvens na comunidade

da Rocinha/RJ através do surfe. Cerca de 50 crian¢as sdo atendidas no local,
onde aprendem sobre esporte, alfabetizacdo, educacao civica, além de par-
ticiparem de acdes voltadas a sustentabilidade e meio amblente tal como o
passeio a visita realizada em Saguarema.
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A etapa de Saquarema do Championship Tour da WSL também mostrou inicia-
tivas voltadas para a sustentabilidade do meio ambiente. O evento promoveu a
coleta seletiva de lixo durante a sua realizacdo, além de se associar a projetos
de uso responsavel dos residuos.

* Ao todo, foram recolhidos mais de 3.300 kg de lixo, os quais pouparam contri- :
buiram positivamente para o meio ambiente local. Este processo ajuda a dimi-
nuir as emissdes de gases de efeito estufa, uma vez que a reciclagem de mate-
riais como plastico, papel e metal consome menos energia do que a producao a
partir de matérias-primas virgens, além de reduzir a necessidade de extracdo
de recursos naturais, preservando o meio ambiente e economizando energia.

apepio eu opebsj 0

Nimeros sobre o recolhimento de lixo

pela WS L eo im p’a Cto em' enerq ia e O recolhimento de mais de 3,3 toneladas de' lixo, segmentadas em diversofmateriais, como
> & : ; S papel, plastico, aluminio, vidro e sucata causou um impacto positivo em termos de emissdes,
emi ssoes‘l ao evitar gue mais de 1.561,01 kg de CO2 fossem emitidos na atmosfera e que se qerasse uma

economia energetlca de aprommadamente 7.600 KwH.

Quantidade CO2 Energia
Material recolhida poupado poupada

(kg) (kg) (KwH)

Papel 291 289 1.021
~ Plastico L0000 L A 3.192
Organico Aoyl 2 -
Vidro 2.120 B > 1,330
Aluminio 90,5 591 1.538
Sticega - 96 145 486
Outros 10 0 36

Total 3.340 1561  7.604

Notas:

1) Relatério ONG Eco local Brasil.

Obs: Taxas de transformacdo de economia de CO2 e energia para cada tonelada de lixo recolhldo obtido em: KING, M. F;
GUTBERLET, J.; DA SILVA, D. M. Contribuicdo de cooperativas de reciclagem para a reducdo de emissdo de gases estufa.
Catadores de Materiais Reciclaveis, p. 9, 2016.

Obs: Para lixo organico, usou-se a taxa de reducdo de CO2 disponivel em: <https://tnaplast.com.br/qual-e-a-relacao-da-re-
ciclagem-com-a-reducao-das-emissoes-de-gas-carbonico/> . Acesso em: 30/07/2024.
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O IMPACTO ECONOMICO

! A etapa do Circuito Mundial de Saquarema movimentou RS 159 milhdes em re-
P . cursos econémicos da regido.
Uma estrutura que e um verdadeiro
- : A etapa de Saquarema do Championship: Tour da WSL, Unica sediada na América
Swe" de sucesso : ! do Sul, realizada durante os dias 22 e 28 de junho de 2024, movimentou R$ 159
milhdes em recursos econdémicos. Esse montante demonstra um crescimento de
64% em relacdo ao valor alcancado no evento da edicdo passada, o que demons-

Os nimeros da anual etapa brasileira do Circuito Mundial de Surfe da WSL ndo tra o surfe como uma modalidade com grande caréater indutor de atividade econd-
param de crescer. A cada ano, o Vivo Rio Pro prova que é possivel unir paixao mica local. Mais do que isso, os impactos giram a economia em ambito municipal,
pelo surfe e sustentabilidade com um impacto econdmico que beneficia a todos. estadual e nacional e consolida o Vivo Rio Pro como um dos grandes eventos es-

portivos do mundo.
Desta vez, a estrutura nas areias de Italna estava ainda maior, com novidades e

experiéncias inesqueciveis para o publico, além de um alcance nos quatro can-

tos do mundo. - ; : ; . . :
' O Vivo Rio Pro 2024 movimentou
RS 159 milhoes.
Metragem '. >
totai de | . Cerca de RS 62 milhdes

Area total cabeamento  Area total de a mais do que a edicao de 2023.
da estrutura comunicacao
construida visual

Aron O surfe tem conquistado uma legido crescente de adeptos no Brasil, tornan-

total de _ : do-se um fendmeno de ampla aceitagdo. Esse esporte, outrora considerado de
nicho, agora desfruta de um sucesso comercial expressivo, 0 que tem gerado
um impacto-socioecondmico notavel ndo sé nos locais de pratica, mas em todo .
o pais. A popularidade em ascensao do surfe tem estimulado a economia atra-
: _ vés de diversas industrias, incluindo turismo, moda, alimentacgao, equipamentos
3.000m2 esportivos,e outros, além de influenciar a cultura e o estilo de vida de muitos
brasileiros. :

ativacoes

Metragem
linear total da 24.000m2
estrutura 4.008m2

650m2 A realizacao da Vivo Rio Pro, que ocorre anualmente em Saguarema, promove

um intenso envolvimento da comunidade local que acolhem e ja esperam todo
5 ano |5e___lo 0 seu acontecimento, e dos turistas que chegam de diversos lugares
3.000m2 P _ para aéompanharem o evento.

-~

10.000m2 1.418m2

.

350m A etapa brasileira do circuito mundial € um motor de investimento sustentavel
na regiao. A hospedagem de eventos esportivos de grande porte como este de-
monstra o efeito multiplicador que esse tipo de negécio tem em varios setores
da economia. b

A andlise do impacto econdmico revela numeros expressivos gerados pelo-even-

to, os quais serao mostrados a sequir. '
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Os efeitos do evento podem ser

divididos em trés:

Impactos originados a partir dos desembolsos diretos gerados pelo evento que
Direto incorpora tanto os gastos para‘a simples montagem da estrutura e toda a ope-
racdo da etapa, receitas geradas pelo evento e pelo consumo dos espectadores.

Atividade econdmica movimentada pelas cadeias de suprimento dos setores

Indireto mobilizados pela WSL e pelos visitantes.

Conforme a economia se movimenta, saldrios e remuneracdes sdo pagos aos
Induzido trabalhadores envolvidos em todos os elos da cadeia. Por sua vez, esse grupo
consome outros bens e servicos que também giram a economia.

e

Ao fornecer diversas opcdes de entretenimento, além de um evento esportivo de alta compe-
titividade, a WSL induz uma série de efeitos multiplicadores na economia local. Sdo diversos
canais que devem ser observados quando se analisam os montantes movimentados pela etapa.
A inducao de atividade econdmica se mostra complexa, ao movimentar diversos canais, regioes
e setores.

RS159 Milhoes

MOVIMENTAGAO ECONOMICA

. Dispéndio do turistas, espectadores
e organizadores do evento.

Comparecimento de
. publico estimado em

350 mil pessoas

Gastos referentes a hotéis,
alimentacao, transporte etc.

?vv-!
|-

s e . \-\-,

Evento WSL em seus diferentes segmentos

B®WSL

Contribuicdo da WSL para a economia

.I:I- - @ - @©

awr—— Fornecedores PIB Efeitos Regionais

WSL compra produtos e contrata ...que também movimentam Esses efeitos movimentam
servicos para a montagem da a economia, gerando as regides no entorno
estrutura do evento... emprego e renda e demais

&

Pl § .
Atividades —  CONSUMIAOres s @WSL

Visitantes consomem diversos ...que atrai visitantes
produtos e servicos (consumidores)
do Brasil e do Mundo

o _ . NS GOl

PIB Riqueza Gastos

Nesta etapa, o evento contribul Gerada ...através das remuneracdes pagas,
diretamente com geracao de valor, que foram consumidas em bens e
emprego e renda para a economia servicos antés e durante o evento

al

PIB

Este consumo contribui
com mais geragao de
valor para a economia

O evento acontece na praia da
cidade de Saquarema...

retorna para a economia...

A geracao de impacto da etapa WSL passa pela movimentacdo econémica da organizagdo do
evento gerada a partir de dois pilares principais: movimentacao econémica decorrente da orga-
nizacao do evento er;pelos gastos dos turistas e visitantes.

Ao demandar produtos e servicos de fornecedores, a WSL movimenta a economia local. Como
alguns deles se localizam em outras cidades, verifica-se a primeira onda de propagacao dos im-
pactos, atingindo outras regides que nao eram impactadas inicialmente. Como esses fornece-
dores também possuem seus fornecedores, o giro da economia é potencializado cada vez mais.
Isso pode ser vérificado, por exemplo, em situacdes como montagem do evento, atracées como
o show de drones, quiosques de alimentacao e-venda de produtos e souvenires.

Concomitante a isso, a vinda de organizadores, turistas e atletas para a cidade também possui
seu préprio carater de impacto. Os turistas se hospedam e consomem ao longo de sua estadia
em Saquarema. Para a etapa de 2024, observou-se um crescimento no gas}o médio dos turis-
tas, atingindo ticket médio de RS 607, valor esse que é mais que o dobro do ano passado. Isso
ilustra o fato de que a organizacdo do evento e da estrutura da cidade atraem o consumo dos
turistas, os quais também giram sua prépria cadeia produtiva, ao demandar, sobretudo, servicos
relacionados a hotelaria, comércio, alimentacgao e turismo. Novamente, como alguns turistas se
hospedam em outras cidades, a ocorréncia do Vivo Rio Pro da WSL induz por outros meios o de-
senvolvimento econdmico para outras localidades, além da propria Saquarema. E como cada um
dos setores envolvidos na cadeia produtiva possui suas préprias relagdes econdémicas, o efeito

- multiplicador é potencializado ainda mais.



Os dois pilares previamente mencionados possuem suas caracterlstlcas partlculares que fa-
zem com que se faga necessario a estimacao particular de cada um deles.

Para isso, buscou-se calcular os impactos econdémicos decorrentes da etapa WSL 2024 a partir
de modelos de Equilibrio-Geral Computavel, a partir do retrato da economia fornecido por uma

‘Matriz de Insumo-Produto inter-regional. Essa metodologia possui a vantagem de gquantificar

a geracdo de atividade econdmica decorrente de chogues na economia para todos os setores,
agentes e regides. Dessa forma, o impacto apresenta o resultado liguido da movimentacao
obtida do evento. Para facilitar a interpretacdo dos nimeros, os resultados sao reportados
em termos de agregados macroecondmicos: Produto Interno Bruto (PIB), Renda das Familias,
Arrecadacdo de Impostos, nimero de ocupagdes. Por fim, sdo apresentados os resultados em
ambito regional, a fim de que se visualize com clareza os impactos econémicos do evento no
municipio, no estado e pais.

Impactos da etapa WSL 2024 ) .
PIB Rendimento Impostos Ocupacao
(em RS de abr/2024) RS mi RS mi RS mi n° de empregos
o :
Saquarema 114 60 38 1.769
Estado do Rio de Janeiro 143 76 S bl 2.211
Brasil . 306 144 ' 102 . 4,141

Observou-se que a etapa WSL induziu atividade econémica em todas as variaveis e em todas as

regioes observadas. Isso quer dizer que, efetivamente, os impactos sao espalhados ao longo das

| regioes.

O evento foi capaz de gerar para Saquarema mais de RS 114 milhdes em PIB, R$ 60 milhdes em
renda das familias, R$ 38 milhdes em impostos e mais de 1.700 empregos. Também foram veri-
ficados fesultados consideraveis para o estado do Rio de Janeiro e para o Brasil. Por exemplo,
o impacto sobre PIB foi de, respectivamente RS 143 milhdes e RS 306 milhdes. Mesmo para um
evento sediado em apenas um municipio, a etapa WSL possw grande capacidade de espraiamen-

- to econdmico em vdrias regioes.

Por fim, ressalta-se que os impactos econdmicos acima reportam o efeito ao longo do ano. Mui-
tos dos impactos sao relacionados a efeitos que perduram para além da ocorréncia do evento.
Por exemplo, ao gerar efeitos sobre a renda das familias ou impostos, a etapa WSL sustenta a
melhora no poder do consumo ou o financiamento de politicas publicas que perduram ao longo
de todo o ano. Dessa forma, os resultados ndo sao restritos ao evento, visto que a movimenta-
cdo financeira e o impacto econdmico, poderd gerar situacdo futuras a cidade, estado, pais e as
familias locais, por exemplo, durante a aquisi¢cdo de algum bem com a renda adquirida durante o
evento ou a pavimentacao de uma rua.

Notas:

Metodologia segundo Guilhoto, J. J. M.. Andlise de insumo-produto: teoria e fundamentos, MPRA Papers, 2011.

Matriz de Insumo-Produto a partir de: HADDAD, E. A.; GONCALVES JUNIOR, C. A.; NASCIMENTO, T. 0. MATRIZ INTERESTADUAL DE INSUMO-PRODUTO PARA 0
BRASIL: UMA APLICACAO DO METODO IIOAS. Revista Brasileira de Estudos Regionais e Urbanos; [S. L], v. 11, n. 4, p. 424-446, 2018. S

HOSPEDAGEM

Um dos efeitos positivos da Vivo Rio Pro é sentido especialmente no setor de hos-
pedagem. Com uma janela competitiva de 9 dias, sendo 7 de evento, a competicao
ndo apenas atraiu visitantes de diversas regides, mas também |ncent|vou uma
estadia prolongada na cidade.

g

76% dos visitantes permaneceram e
m Saquarema por mais de um dia

5 diasc a média de estadia
dos turistaspara o evento

'O_nde se hospedaram?

20%
nao se hospedaram na
cidade e foram 1 dia no
evento, principalmente no

64% | 16%
dos turistas se ' se hospedaram, em cidades
hospedaram em vizinhas como Araruama,

Saguarema. -+ Cabo Frio, Marica e Buzios. dia da final.
-
30%
Casa por aplicativo
(Airbnb) 24%
Hotel
ou pousada

37%
Casa de familiares ~, % a S 7%
ou amigos : Y - Camping
ou barraca

2%

. Je1dJowod o3dedwi O



'|'155% de gastos dos visitantes
comparados a 2023

CONSUMO E LOGISTICA

Além de todas as atividades e ativacoes, a Vila dos Patrocinadores também trouxe um espaco voltado
para “food trucks" com venda de comidas e bebidas, regado a boa musica com os shows gue rolavam
no palco do evento. Ao todo, 7 bandas se apresentaram trazendo boa musica e agitando o publico em
Saguarema, inclusive nos dias de “day off".

s

R$368 mil
foi o gasto total dos visitantes com
alimentacao em bares e food trucks 5

Outro espaco que também atraiu a atencao dos espectadores durante toda a janela do evento foi a
Loja Oficial da WSL que, além dos produtos oficiais personalizados do evento, também tinha dispo-
nivel.para a venda as lycras de diversos surfistas, além de camisetas, blusas, eco bags, bonés, copos,
chaveiros e entre outros itens.

6.596 itens foram vendidos na Loja Oficial da WSL,
! - gerando uma receita de consumo de aproximadamente

RS 588 mil

M
Com a onda de eventos por Saguarema, cada vez mais os trabalhadores e empreendedores locais bus-
cam se qualificar e se aperfeicoar para proporcionar a melhor experiéncia aos visitantes

Para o Vivo Rio Pro 2024, varios estabelecimentos comerciais inauguraram suas atividades préximos
a Praia de Italna, criando uma espécie de “corredor comercial local” de Saquarema, trazendo maior
variedade e opcdo de consumo para os visitantes na parte gastronémica, cultural e comercial em ge-
ral, com lojas de roupas, artesanatos, sorveterias, restaurantes etc..

CONSUMO E LOGISTICA

Provando ser um motor econémico robusto, o Vivo Rio Pro se destacou dentre
os grandes eventos esportivos realizados no Brasil, ultrapassando barreiras
geograficas como um catalisador para o desenvolvimento econémico local, re-

gional e nacional

RS 607 Ticket
médio geral

RS 704 Turistas
desacompanhados

RS 871 Turistas
acompanhados

-

GASTO DOS HOSPEDES

7% até R$100

17% R$100 a RS 300
15% R$ 300 aRS$ 500
21% R$ 500 aRS$ 1000
33% +R$1000

7%  Nao respondeu

. Je1dJowod o3dedwi O
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‘ | % | o Rio+Vivo
A VILA DOS PATROCINADORES ~ -

Ambientes
: o5 S : “instagramaveis"
Por mais um ano, a etapa brasileira do mundial foi um sucesso, alcancando numeros extra- : : ivok |~ @WSL
ordinarios. Foram 7 dias de evento mais o dia da.inédita Festa de Abertura, que comprovou -
. Ser um sucesso absoluto com a presenca massiva do publico sob a lua cheia que iluminava : Experiéncia .
a praia Italina para acompanhar o show do DJ e produtor musical Papatinho, além do show imersiva : h’f

de drones que coloriu o céu de Saquarema, aumentando a expectativa da galera para a
competicao. ' .

: Protecao ao
Mais uma vez a Vivo Rio Pro mostrou alto nivel ao propor entretenimento e integracao meio ambiente
das pessoas que estiveram presentes. O evento conteve 12 grandes ativacdes na famosa
Vila dos Patrocinadores, proporcionando experiéncias Unicas para todas as idades, além

de contar com a distribuicao de brindes e artigos promocionais, e promover a realizacao Conforto para

de dancas e outras atividades fisicas coletivas no palco, em todas as manhé_s, gerando um acompanhar o evento
momento de interacdo e total descontracdo para aqueles que acompanharam de perto o : :

Vivo Rio Pro 2024. £ :
: Vb : : ‘Dentre as atividades deste ano,

; s : o a Vila trouxe uma incrivel pis-

1 grande show na Festa de 12 grandes ativacoes . g cina de ondas artificiais onde o

s publico se divertiu com a simu-

abertura 7 bandas diferentes lacdo de surfe que, inclusive, fez

RSEE0S s e S g od % < .com que alguns atletas entras-

7 dias de ativacoes ~ 5 atividades fisicas coletivas A brin(iadeira, um balanco

- ; ma Kombi temati ra fo-

Show com 200 drones 80 horas total de evento ' - S .f}'nsfagfa;eév:itsff i

simulacado de surfe em prancha
mecanica e muitas outras ativi-
dades que ndo deixaram o publi-
co de Saguarema ficar parado,
mesmo nos dias de “day off"
(dias em que ndo é possivel ha-
ver competicao pelas condi¢oes _ i
do mar estarem desfavoraveis). s Xl
E : _

Entretenimento a todo momento

_ &
Enguanto tudo isso rolava, a preocupa¢ao com o meio ambiente, a limpeza do lo-

cal e os cuidados com a saude também eram um ponto de atencdo na Vila. Uma
acao de consciéncia socioambiental permitia que a limpeza da praia através do
recolhimento de lixo descartado de maneira incorreta servisse como moeda de
troca por cerveja. Outras acdes promoviam didlogos para ressaltar a importancia
da preservacdo mae-natureza, sobre aimportancia do uso constante de filtro solar,
principalmente nos dias quentes que “ferveram” as areias de Itaina e atraiam ain-
da mais o publico para o litoral. .




350 mil pessoas Iqtar'am a praia
para acompanhar a etapa brasileira
do Circuito Mundial de Surfe da WSL

Ano passado o Vivo Rio Pro estreou como o primeiro campeonato de surfe do mundo-a ter uma apre-
sentacdo de acrobacias de avibes e foi um sucesso‘Esse ano, em um dia OFF de competicdo, mas ON
para o treinamento dos atletas, sob o inicio do pér do sol na Capital Nacional do Surfe, a Esquadrilha
da fumaca - equipe de pilotos da For¢a Aérea Brasileira (FAB) - fez, peIo segundo ano consecutivo, o
publico voltar o olhar para o céu para assistir ao show.

Nao é a toa que a WSL tem o municipio como palco de grandes eventos. Obviamente, por se tratar de
uma cidade litoranea, diversos sdo os desafios para a concretizacdo de um evento do porte do Vivo
Rio Pro. No entanto, tanto a municipalidade comoa WSL tem contribuido intensamente com investi-
mentos significativos promovendo o progresso continuo da regido, que esta se adaptando constan-
temente para acolher o esporte e seus praticantes, e colher as vantagens que um evento de grande
escala proporciona a comunidade local com geragdo de empregos, novos nichos de trabalho, desenvol-
vimento do comeércio, qualificacdo, aumento do turismoy desenvolvimento de infraestrutura, promo-
cdo da cidade e, principalmente, a criacdo do legado esportivo e cultural no municipio de Saquarema.

Para reforcar a andlise e fornecer detalhes sobre o impacto social na area, durante o periodo do even-
to foi realizada uma avaliacdo com uma amostra dos espectadores. O estudo, conduzido em colabe-
racao entre a EY e a WSL, com o suporte da Agora Pesquisa a pedido da Prefeitura de Saquarema,
revelou informacdes sobre os visitantes, seus gastos e um compilado de dados que atestam o triunfo
do evento.

O BRASIL ‘INTEIRO ENTROU NA ONDA!

Diferente das edicdes de 2022 e 2023, nas quais a maioria dos espectadores era composta por mo-
radores locais de Saguarema, nessa edi¢cdo do Vivo Rio Pro, mais da metade dos espectadores eram
turistas, ou seja, vieram de fora da cidade para acompanhar o evento. No entanto, a propor¢ao ficou
bem equilibrada com a presenca em massa da populagao local.

Isso destaca ndo sé a importancia que o evento carrega na cidade de Saquarema, onde os seus habi-
tantes fazem questao de apoiar e comparecer ao evento, como também demonstra o crescimento da
popularidade do surfe de forma geral e a for¢ca do evento em atrair pessoas de cidades que ficam fora
da zona litoranea e que, muitas vezes, nao tem a oportunidade de acompanhar no dia-a-dia a pratica

do surfe e uma.competicao de escala mundial em solo brasileiro.

ORIGEM DOS VISITANTES .

49% LOCAIS 51% TURISTAS

O evento foi marcado pela
presenca regional dos parti-
cipantes. De acordo com os
dados coletados, 94% dos
\ 3% Nordeste visitantes era proveniente:
1% Norte , ¢ da regidao Sudeste do Brasil,
’ refletindo o interesse dessa
area do pais no surfe. Den-
tre os estados do Sudeste, o
Rio de Janeiro se sobressaiu
com uma representatividade
94% de 76% dos visitantes. Esse
Sudestete nuamero evidencia o engaja-
s mento e a participacao ativa
dos moradores do estado do
RJ, que se deslocaram em
grande numero para presti-
giar o Vivo Rio Pro 2024.

1%
Centro Oeste

2% Sul

O estado de Sao Paulo também marcou presenca significativa, com 13% dos participantes. O Espirito
Santo contribuiu com 3% dos visitantes, enquanto Minas Gerais representou 2%.

Embora a maioria dos participantes fosse da regidao Sudeste, como mencionado anteriormente, é
importante destacar a presenca de entusiastas de outras regides do Brasil, sendo 3% do vibrante
Nordeste, regido do atual campedo masculino [talo Ferreira e conhecida por suas praias paradisiacas,
trazendo consigo a alegria e a paixao pelo surfe que caracterizam a regido. Representando a regiao
Sul, regido onde o surfe tem grandes fas em cidades como Florianépolis, 2% dos visitantes marcaram
presenca. Do Centro-Oeste, 1% dos visitantes mostraram que o amor pelo surfe transcende as barrei-
ras geograficas e se faz presente mesmo longe do litoral. Por fim, menos de 1% dos participantes vie-
ram da regido Norte, que evidencia o alcance nacional do evento e a sua capacidade de unir pessoas
de todos os cantos do Brasil em torno da paixdo pelo esporte 1.



PERFIL DOS VISITANTES

A diversidade regional, cultural, etaria e de género dos visitan-
tes é um testemunho do poder unlflcador do esporte e da cultu-
raqueo envolve

56% 44%
Feminino B ERSIL

SEXO

Comparado a 2023, em que a maioria do publico foi do sexo masculino, na edicdo de 2024
do Vivo Rio Pro apresentado por Corona, o publico do sexo feminino foi maioria durante os
nove dias de janela do evento.

O sucesso desta edicdo, marcado pela presenga feminina majoritaria, € um passo importan-
te para o futuro do surf. Ele ndo apenas destaca o crescimento do interesse das'mulheres
pelo esporte, mas também reforca o compromisso do evento em ap0|ar e encorajar a diver-
S|dade e a igualdade dentro da comunidade do surfe.

IDADE

26% 25% 18%

18 a 24 anos 24 a35anos | 35a45anos

22%

+50 anos

0,9%
45 a 50 anos

O evento também demonstrou ser um verdadeiro fen6meno‘interqeracional, atraindo um
publico diversificado que abrange diversas idades. As maiores faixas etdrias presentes no
evento estavam entre os jovens adultos de 18 a 35 anos e os entusiastas acima de 50 anos.
Essa significativa presenca de pessoas acima de 50 anos ressalta a atemporalidade do sur-
fe, ao mesmo tempo que a presenca marcante de jovens aduItos é um indicativo da popula-
ridade do surfe entre a geracdao mais nova.

Fontes: 1) Agora Pesquisa ; —

O Vivo Rio Pro 2024 também refletiu uma ampla
gama de perfis educacionais e familiares.

A maioria dos participantes possui formacao que
varia do ensino médio ao ensino superior, sendo
gue 45% declararam ter ensino médio e 50% de- -
clararam ter formacaq superior. Apenas 05% dos
visitantes declararam possui até o ensino basico.

Quanto a composicao familiar dos visitantes, cerca
de 49% relataram nao ter filhos, 26% dos presen-
tes tém filhos criancas, o que pode sugerir que o
evento também serve como uma oportunidade de
lazer em familia e de introduzir os jovens a cultura
do surfe, e 35% dos espectadores tém filhos adul-
tos.

Em relacdo a renda, o evento atraiu um publico
de diversas faixas econémicas. Os dados coleta-
dos mostram que 26% dos visitantes recebem de
3 a 5 salarios minimos, enquanto 23% tém renda
de 1 a 3 saldrios minimos. Aqueles com renda de
até 1 salario minimo representaram 12% do publi-
co, destacando que o evento é acessivel mesmo
para aqueles com menor poder aquisitivo, gracas
a acessibilidade do evento que, realizado na praia,
tem entrada gratuita, além de oferecer diversas
ativacdes e experiéncias sem qualquer custo ao
visitante.

f
r

PRESENC_‘,A E COMPANHIA!

NIiVEL
EDUCACIONAL

50%
0,5%

superior basico

FILHOS

25%

adulto

49% 26%

nao criancga

12%
RENDA AR

de1a3 SM
18%

26% de 5a10 SM

de3a5SM 13%
+ de 10 SM

A energia wbrante ‘dé Saquarema atrai visitantes de todas as esferas, cada um escolhendo compartllhar 0
momento de uma maneira dnica, seja com amigos(as), familiares, companheiro(a) ou até mesmo sozinho.

35% dos visitantes do Vivo Rio Pro
2024 esteve em grupos de ami-
gos(as) prontos para torcer para os
seus atletas preferidos. Pouco atras,
com 33%, estdao aqueles que foram
acompanhados por familiares. Os
casais representaram 23% dos visi-
tantes, enquanto 9% vivenciaram o
evento sozinhos.

Independente da forma, o importante
é curtir!

Fontes: 1) Agora Pesquisa

R .
mAmigos(as)
m Familiares

Parceiro(a)

m Sozinho



O SURFE NO RADAR DE ESPORTES

DO BRASILEIRO! ALEM DAS ONDAS:

'SAQUAREMA, DESTINO DE ESPORTE E LAZER

Visitas em eventos de surfe
ImpuIsmnada pelo sucesso dos surfistas brasileiros em competlgoes |nternaC|ona|s a crescente visi- Espo rte e Iaier em Saquarema

bilidade do surfe tem elevado o perfil do pais no cendrio mundial.

Tanto os locais quanto os turistas nacionais e estrangeiros estdo sendo cada vez mais atraidos pela
oportunidade de poder assistir a eventos de surfe de alto nivel dentro do pais. Retrato disso é mostra-
do nos dados coletados durante o evento, qgue demonstram:

Nao é sé pelas grandes ondas que Saquarema se destaca. O local que também abriga o Centro de
Desenvolvimento do Voleibol, onde recebe as estrelas das selecdes brasileira de vdlei masculino e fe-
minino, também tem a participacao do publico que é atraido por outros esportes como vélei de praia,
canoa havaiana e até mesmos outros eventos de surfe.

Ida a eventos de surfe .
: 37% dos visitantes eram estre-
em Saquarema * antes em um evento de surfe em

Saquarema, enquanto 29% ja ha-
viam frequentado 4 ou mais ve-

- zes. . OUTRAS MODALIDADES CONHECIDAS
29% . o e | PELOS EVENTOS EM SAQUAREMA
Mostrando a relevancia de Sa-
o quarema para o cenario nacional
- do surfe, 68% dos entrevistados
14% s6 haviam ido em eventos de sur- 23% 14% 11%
fe no municipio. Do restante, equi- : conhecem conhecem conhecem os
valente a 32% que ja frequenta- os eventos de outros eventos eventos de
(g eventos de surfe em. outras Vélei de Praia de Surfe Canoa Havaiana
cidades, destacaram-se:
12 vez 2 vezes 3 vezes 4 vezes ou
£ : mais
IDA A EVENTOS DE SURFE R L V. ' i :
EM OUTRAS CIDADES Motivo da visita dos Foi exclusivamente para
7% | | | F5 turistas &8 Saguarema 0 vivo rio pro 2024
Florianépolis/SC : ‘ ' _ :
(Praias da Joaquina e de g Durante a !anela que se gstendeu dos dias Dos que ndo foram exclu- -
. Jureré Internacional) : Tl e 22 a30 de junho do Vivo Rio Pro 2024, cerca sivamente para o evento,
O \ ; 2% ‘ —— de 350 mil visitantes estiveram em Saqua- 36% afirmaram terem ido
37% 3% ° L rema. Mas teve aqueles que também foram a lazer, outros 25% foram
Rio de Janeiro/R) PS ' : ItacarZ/BA Nazaré - Portugal para aproveitar 0's.oI. e a praia e acabaram para descansar e outros
(Praias daBarrada - (Praia da Tiririca) (Praia do Norte) desf.rutando das at|V|dad-es~ na Vila dos Pa- . afirmaram terem ido para
Tijuca e do Arpoador) 3% O : O t’rocmadores,e da con:\petlgao que roI,ava nas curtir a praia e sol, e teve
Maresias/SP : aguas de Itauna, atraidos pelo espetaculo do até quem compareceu
(Praiade w =) ; surfe e pela magia de Saquarema. para negécios. = Sim = Ndo

Maresias) 2%

Fontes: 1) Agora Pesquisa ¢ * Fontes: 1) Agora Pesquisa



AS ONDAS DE CONTEUDO Transmissoes ao vivo em todo o mundo
: - _ _ Os 7 dias de evento do Vivo Rio Pro ndo sé capturararﬁ a atencao dos espectadores na praia, mé‘s_
N3o foi s6 em Saquarema que o publico deu um show. Nas redes sociais da WSL Brasil, as interacdes também alcancaram um publico global através de uma cobertura de midia extensa durante todo o

também alcancaram pessoas do mundo todo que, mesmo de longe, acompanhavam cada minuto da evento.
etapa brasileira.

'

Ao total foram 80 horas de competicao, que contou com 5 torres de filmagem estrategicamente
posicionadas para capturar cada momento emocionante dos atletas.

-~
Além disso, 2 torres de som garantiram que a trilha sonora do evento e os anuncios chegassem a
todos os cantos da praia, criando uma atmosfera vibrante e envolvente.

165 posts . 8 posts - 191 tweets As manobras dos atletas também pudgrarp ser acompanhadas de 33 teIevispr.es que foram jnstala-
S PRSI seouores LT Slonsbins cartoLibio s Gl e e e s il ke i
18.679.180 alcance 378.421 visualizagoes 1.232.564 milhao

1.688.769 interacdes 17.992 interacdes de impressdes

30.545 novos sequidores : 81.651 interacdes

301 stories :

7.243.943 impressoes em stories

7.001.302 alcance em stories

TOTAL

665 postagens/contelidos
1.788.412 interacoes
29.021.288 impressoes
31.845 novos sequidores

VIVO Rio Pro

Presented By Corona

Complete Results

Final

Max Heat Score: 13.67

Semifinals

Max Heat Score: 17.3

Quarterfinals
Max Heat Score” 16
™
Lnd

Featured

A cobertura.ao vivo do evento foi assegurada
por 13 cameras de transmissdo, que oferece-
ram angulos vatiados e detalhes Unicos das
46 baterias e dod 36 atletas da competicado. A

presenca de 155 jornalistas credenciados nao -

apenas forneceu uma cobertura jornalistica
abrangente, mas também histdrias e analises
gue capturaram a esséncia do evento.

O resultado desse esforco conjunto foi ex-
traordindrio: o evento acumulou um total im-
pressionante de 6.169.008 visualiza¢des, com

2.033.780 horas assistidas. Esses numeros sdo

um testemunho do fascinio que o surfe exerce
e do sucesso do evento em Saquarema como
um espetaculo que transcende fronteiras, co-
nectando pessoas de todo o mundo através da
paixao pelo-esporte e pela cultura do surfe.

As transmissdes puderam ser
acompanhadas em portugués:

@WSL

Site Oficial e App da WSL

o O

Canal Oficial da WSL Pagina Oficial da WSL

sportv  globoplay



Industria dos Esportes na EY

EY | Building a better working world

Sobrea EY

A EY existe para construir um mundo de negécios melhor, ajudando a criar valor
no longo prazo para seus clientes, pessoas e sociedade e gerando confianca nos
mercados de capitais.

Tendo dados e tecnologia como viabilizadores, equipes diversas da EY em mais de
150 paises oferecem confianca por meio da garantia da qualidade e contribuem
para o crescimento, transformacao e operacao de seus clientes.

Com atuacao em assurance, consulting, strateqy, tax e transactions, as equipes
da EY fazem perguntas melhores a fim de encontrarem novas respostas para as
guestdes complexas do mundo atual.

EY se refere a organizagdo global e pode se referir a uma ou mais afiliadas da
Ernst & Young Global Limited, cada uma delas uma pessoa juridica independente.
A Ernst & Young Global Limited, companhia britanica limitada por garantia, ndo
presta servigcos a clientes. Informacdes sobre como a EY coleta e utiliza dados
pessoais, bem como uma descricao dos direitos individuais de acordo com a legis-
lacdo de protecdo de dados, estdo disponiveis em ey.com/privacy. As afiliadas da
EY ndo exercem o direito se essa pratica for proibida pelas leis locais. Para mais
informacodes sobre a nossa organizacao, visite ey.com.

©2024 EYGM Limited. Todos os direitos reservados.

A area de Esportes da EY Brasil assessora seus clientes na gestdo e desenvolvimento de
seus negocios. Nosso time trabalha diretamente com diversos Clubes, Ligas, Eventos Es-
portivos, bem como investidores, patrocinadores e start-ups, atendendo e impulsionando a
industria do esporte.
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