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SUMÁRIO EXECUTIVO
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HIGHLIGHTS DO EVENTO

Movimentação de mais de

R$ 97 MILHÕES

Impacto de

Sobre o rendimento das famílias
R$ 18 MILHÕES

Impacto sob o PIB de

R$ 35 MILHÕES

Em impostos
R$ 12 MILHÕES

Pessoas presentes
300 MIL

Gastos por turistas
R$ 43 MILHÕES

Diretamente gerados
+500 Empregos

na rede hoteleira
100% de ocupação
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DADOS CURIOSOS DO EVENTO
	 Em nove dias de evento, sendo três deles exclusivos para a competição,

os juízes julgaram 740 ondas dos principais atletas do Circuito.
	 A Liga faz o mapeamento de diversas informações com o cuidado de 
registrar cada número que compõe a competição. Alguns desses dados curiosos 
estão abaixo:

90 horas
de evento

+180 jornalistas
cobrindo o evento

+1,2 tonelada
de lixo coletado

500 pessoas
envolvidas na montagem

7 toneladas
de carbono para neutralização

+3.000 m²
de área construída

+15.000
bebidas distribuídas

+500 Lycras
dos ídolos brasileiros

52 empresas
envolvidas na operação

+2 toneladas
de proteínas servidas

46 baterias
disputadas

5  vitória seguidaa

de um brasileiro na competição

+1.418 m²
 de comunicação visual
na extensão do evento
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OVERVIEW DO 
CHAMPIONSHIP TOUR 
(CT)
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Hawaii El Salvador PolinØsia Francesa

Brasil

U.S.A.

SURF RANCH / Califórnia

PIPELINE / Oahu

SUNSET BEACH / OahuTRESTLES / Califórnia

PUNTA ROCA / La Libertad SAQUAREMA / Rio de JaneiroTEAHUPO�O / Tahiti
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Africa do Sul Portugal AustrÆlia

JEFFREYS BAY / Western Cape

BELLS BEACH / Victoria

MARGARET RIVER
/ Western Australia

PENICHE / Leiria

11
Etapas
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MEDINDO O IMPACTO
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	 As atividades realizadas pelo evento da WSL causam efeitos sobre vários 
setores, além de movimentar a economia de várias regiões. Isso acontece 
sobretudo no município de realização do evento (Saquarema), mas que também 
adicionam valor à economia do estado e do país. Recebendo a etapa brasileira 
do Mundial desde 2017, Saquarema entra no grupo de melhores lugares para se 
realizar uma competição de surfe, sendo uma das principais etapas do Circuito. 
Além disso, a etapa de Saquarema foi eleita pela GQ Magazine (Edição 134, abril 
2023) um dos melhores eventos esportivos do mundo para assistir ao vivo.

OS EFEITOS DO EVENTO PODEM SER 
DIVIDIDOS EM TRÊS:

DIRETO INDIRETO

Impactos originados a 
partir dos desembolsos 
diretos gerados pelo 
evento que incorpora tanto 
os gastos para a simples 
montagem da estrutura e 
toda a operação da etapa, 
receitas geradas pelo 
evento e pelo consumo dos 
espectadores.

Atividade econômica 
movimentada pelas 
cadeias de suprimento dos 
setores mobilizados pela 
WSL e pelos visitantes.

Conforme a economia 
se movimenta, salários 
e remunerações são 
pagos aos trabalhadores 
envolvidos em todos os 
elos da cadeia. Por sua 
vez, esse grupo consome 
outros bens e serviços 
que também giram a 
economia.

INDUZIDO

Contribuição da WSL
para a economia

Gastos referentes a hotéis,
alimentação, transporte etc.

Gastos referentes a todos
os recursos necessários
para o evento acontecer
e receitas geradas

 Fornecedores de +50
atividades diferentes

 Receitas por patrocínios e
comercialização de itens
  

R$ 43 milhões em gastos 
estimados dos visitantes 

relacionados ao evento.

Evento WSL em seus diferentes segmentos

Custos com infraestrutura 
e serviços de montagem do 
evento e receitas geradas.

Dispêndio dos residentes e 
turistas, espectadores do 

evento.
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O PÚBLICO E A
CONTRIBUIÇÃO
SOCIAL DA LIGA
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Indústria dos Esportes na EY

A área de Esportes da EY Brasil assessora seus clientes na gestão e 
desenvolvimento de seus negócios. Nosso time trabalha diretamente 
com diversos Clubes, Ligas, Eventos Esportivos, bem como investidores, 
patrocinadores e start-ups, atendendo e impulsionando a indústria do esporte.

Pedro Daniel
Diretor Executivo
Esporte e Entretenimento | EY Brasil
pedro.daniel@br.ey.com

Gustavo Hazan
Diretor Executivo
Esporte e Entretenimento | EY Brasil
gustavo.hazan@br.ey.com

Martin Larriera
Gerente
Esporte e Entretenimento | EY Brasil
martin.larriera@br.ey.com

Larissa Moreira
Sênior
Esporte e Entretenimento | EYBrasil
larissa.moreira@br.ey.com

André Marinho
Gerente Sênior
Economics | EY Brasil
andre.marinho1@br.ey.com

Thiago Nascimento
Gerente
Economics | EY Brasil
thiago.nascimento2@br.ey.com

Paula Esquerdo
Sênior
Economics | EY Brasil
paula.esquerdo@br.ey.com


